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mengilustasikan tentang pembuatan produk
uniuk mempromosikan kualitas produk.

Dengan permasalahan tersebut penulis bermaksud untuk membuat video
iklan Giman Leather dengan tujuan agar dapat memberikan informasi secara
lengkap kepada masyarakat tentang Giman Leather, sehingga produk vang



dihasilkan Giman Leather dapat di kenal oleh masyarakat luas. Selain itu
besar harapan dari video iklan yang peneliti buat dapat meningkatkan penjualan
dari Giman Leather. Atas dasar tersebut peneliti mengambil judul “Perancangan

Iklan Kerajinan Kulit Giman Learfer Dengan Teknik Motion Graphic™.

5. Vidio iklan akan digunakan oleh Giman Lether sebagni media periklanan

dan promosi.
1.4 Maksnd dan Tujuan
4.1 Maksud

Maksud dalam penyusunan tugas akhir ini, yaitu sebagai berikut :



. Memenuhi persvaratan untk menyelesatkan program  diploma 3
Manajemen Informatika Universitas Amikom Yogvakarta,

2. Menerapkan ilmu serfa teori — teoni yang selama im didapst yang
kemudian diaplikasikan dalam kehidupan bermasyarakat dan dunia kena.

Yogyakarts Program Studi Manajemen Informatiks.
b) Menambah wawasan dan ibmu pengetahuan.
¢) Menambah pengalaman tentang dunia industri.



1.5.2 Manfuat Bagl Giman Leather

a) Dapat digunakan sebagai media periklanan bagi Giman Leather kepada
masyarakat luas.

b) Dapat digunakan sebagai media promosi.

¢) Dapat digunakan untuk meningk:

b) Metode Wawancara
Merupakan metode mengumpulkan data dengan cara wawancara kepada pihak
Giman Leather. Dengan tujuan memperoleh informasi, data vang jelas dan

benar tentang Giman Leather.




1.6.2 Metode Perancangan

Metode Perancangan adalah tshap — tahap bagaimana video iklan ini
dibuat, dimulai dengan, ide cerita, perencanaan, perancangan, alur cerita, naskah,
storvboard. Tahap perancangan ini dibuat sesuai dengan kebutuhan dari Giman
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BAB Il TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan lentang pengertian iklan, macam-macam iklan,
prinsip dasar iklan, tujuan dan manfaat periklanan, pengertian motion graphic,



konsep dasar multimedia, pengertian five shoot, pengertian video, tahapan pra
produksi. Sehingga teori yang dipakai dapat digunakan dalam pembuatan.
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Pada bab ini menjelaskan tentang perangkat lunak dan perangkat keras yang
digunakan, tehnik pembuatan dan edi
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