1.1 Latar Belakang
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menelusuri produk-prodt yiing
tahunya akan projek yang di hasilkan,

Menurut Rhenald Kasali, secara sederhana iklan didefinisikan sebagai pesan
vang menawarkan suatu produk yang ditujukan oleh suaty masyarakat lewat suatu

medio. Namun demikian, untuk membedakannyn demgan  pengumuman



biasa, iklan lebih diarahkan untuk membujuk orang supaya membeli.

Dalam dunia bisnis peran media informasi sebagai promosi sebuah produk
maupun josa sangatlah penting. Semakin berkembangnya jaman  semakin
berkembang pula cara, wakiu, konsep serta ide penyvampaian informasinya. Media
an menjadi dua jenis yakni media

hanya mempunya media promos: be
memasarkan produknya.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang masalah di atas penulis dapat merumuskan
masalah sebagai berikut:

i teknik folo motion

71

Maksud dari penelitian m
. Membuat video menggunakan teknik foto motion graphic sebagai
media promosi Coffee Shop Griya Konco.



1.5 Tujuan Penelltfan

Tujusn dari penelitian ini adalah:
I. Untuk mempromosikan Coffee Shop Griya Konco kepada masyarakat.
1. Untuk meningkatkan penjualan produk Coffee Shop Grya Konco.

1.6.3  Bagl Coffee Shop Griva Koncodan Masyarakat
Manfaat dari penelitian ini adalah:
|. Meningkatnya pengunjung Coffee Shop Griya Konco.
2. Mengenalkan jenis-jenis kopi dan minumannya kepada masyarakat.



1.7 Metode Penelitian

Dalam penelitian ini peneliti menggunakanmetode penelitian kualitatif yang
didukung dengan beberapa metode pengumpulan data sebagai berikut:

. fata dengan
ewe, Interviewe dalam

Coffee Shop Griya
Coffee Shop Griva Konco, dan susunan organisasi Coffee Shop Griya
Konco.



2. Observasi
Obrservasi merupakan salah satu teknik pengumpulan data yang tidak
hanys mengukur sikap duri responden namun juga dapat digunakan

Hab [I - Gambaran Umum, berupa gambarsn umum tentang Coffee Shop
Griya Konco, yang meliputi sejarah singkat Coffee Shop Griya Konco, visidan



Blh =
. IV — Pembahasan, membahas tentang ide, pembuatan storyboard,
sampai hasil akhir.
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