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INTISARI 

 

 Dalam dunia bisnis peran media informasi sebagai promosi sebuah produk 

maupun jasa sangatlah penting. Semakin berkembangnya jaman semakin berkembang 

pula cara, waktu, konsep serta ide penyampaian informasinya. Media promosi sendiri 

secara garis besar dibedakan menjadi dua jenis yakni media informasi online dan 

media informasi offline. Pemilihan media informasi yang tepat sangatlah 

mempengaruhi efektifitas dalam mempromosikan sebuah produk maupun jasa. 

 Coffee Shop Griya konco merupakan sebuah kedai kopi yang beralamatkan di 

jalan Kaliurang km.13 Kabupaten Sleman, Yogyakarta. Kedai ini mempunyai ciri 

khas tersendiri yang jarang ditemui pada kedai kopi lain, yaitu dengan mengusung 

konsep seperti rumah teman sendiri sehingga apabila kita berada di kedai ini akan 

terasa sekali suasana seperti dirumah teman sendiri ngopi dan berkumpul. 

 Coffee Shop Griya Konco bukan sekedar tempat untuk nongkrong, kedai ini 

menyediakan banyak minuman kopi premium dari berbagai daerah di Indonesia 

dengan harga terjangkau, makanan ringan dan makanan berat pun juga dijual di kedai 

ini. Coffee Griya Konco sendiri dikenal orang  melalui mulut Kemulut dan hanya 

mempunya media promosi berupa akun facebook dan Instagram saja untuk 

memasarkan produknya. 

 

Kata Kunci: Media Informasi, Kedai, Kopi. 
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ABSTRACT 

 

In the business world the role of information media as a promotion of a 

product or service is very important. Increasingly developing times are also 

developing ways, time, concepts and ideas for delivering information. The 

promotional media itself is broadly divided into two types, namely online information 

media and offline information media. The selection of the right information media 

greatly affects the effectiveness in promoting a product or service. 

Coffee Shop Griya Konco is a coffee shop that is located on Kaliurang street, 

km. 13 Sleman Regency, Yogyakarta. This shop has its own characteristics that are 

rarely found in other coffee shops, namely by carrying out a concept such as a 

friend's house so that when we are in this shop there will be a lot of atmosphere like 

at home friends own coffee and gathering. 

Griya Konco Coffee Shop is not just a place to hang out, this store provides a 

lot of premium coffee drinks from various regions in Indonesia at affordable prices, 

even snacks and heavy food are also sold in this shop. Coffee Griya Konco is known 

by people through the mouth of Kemulut and only has promotional media in the form 

of Facebook and Instagram accounts to market their products. 

 

Keyword: Information Media, Coffee Shop, Coffee 

 

 


