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ABSTRAK 

Banyaknya tingkat pembelian hijab menjadi peluang tersendiri bagi 

penjual di tengah ketatnya persaingan di Jogja saat ini, dan semenjak era digital, 

masyarakat telah bebas menggunakan internet sebagai basis kerja maupun 

komunikasi. Perkembangan yang signifikan yang menjadi sisi positif karena publik 

mulai sadar jika internet dengan mudah bisa dimanfaatkan untuk bisnis. Perspektif 

baru diperlukan untuk memahami pedoman branding dalam konteks komunikasi 

yang berubah dengan cepat.  

Pemasar perlu menyesuaikan diri dengan perkembangan teknologi untuk 

bisa memenangkan pasar. Salah satunya dengan branding. Tujuan penelitian ini 

adalah menjelaskan bagaimana penerapan konsep new wave marketing dalam 

strategi komunikasi pemasaran. Serta menjelaskan bagaimana nilai produk pada 

Nadiraa Hijab dalam membangun brand awareness.  

Penelitian ini menggunakan teori New Wave Marketing. Metode Penelitian 

ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dan teknik pengumpulan data 

dengan studi literatur. Hasil penelitian ini adalah aktivitas pemasarannya Nadiraa 

Hijab selalu berusaha mensejajarkan diri dengan para konsumennya, hal itu sesuai 

dengan konsep new wave marketing dimana hubungan suatu brand dengan 

konsumennya bersifat horizontal. Komunikasi pemasaran dengan new wave 

marketing bisa menjadi solusi untuk brand baru karena bisa diterapkan dengan 

biaya rendah untuk pemasaran yang luas. Selain itu, Nadiraa Hijab harus memiliki 

karakter kuat agar mudah ingat oleh konsumen. Karakter bisa muncul dari bentuk 

fisik, dan juga keunikan hijab tersebut dengan bahan yang berkualitas sebagai 

diferensiasi produk.   
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ABSTRACT 

The large number of hijab purchases has become an opportunity for sellers 

in the midst of intense competition in Jogja today, and since the digital era, people 

have been free to use the internet as a basis for work and communication. A 

significant development that is a positive side because the public is starting to 

realize that the internet can easily be used for business. New perspectives are 

needed to understand branding guidelines in a rapidly changing communication 

context. Marketers need to adapt to technological developments to be able to win 

the market.  

One of them with branding. The purpose of this research is to explain how 

to apply the concept of new wave marketing in marketing communication strategies. 

And explain how the value of the product on Nadiraa Hijab in building brand 

awareness. 

This study uses the theory of New Wave Marketing. Methods This research 

uses a qualitative descriptive approach and data collection techniques with 

literature studies. The result of this research is that Nadiraa Hijab's marketing 

activities always try to align themselves with their consumers, this is in accordance 

with the new wave marketing concept where the relationship between a brand and 

its consumers is horizontal. Marketing communication with new wave marketing 

can be a solution for new brands because it can be applied at a low cost for broad 

marketing. In addition, Nadiraa Hijab must have a strong character so that it is 

easy for consumers to remember. Character can emerge from the physical form, 

and also the uniqueness of the hijab with quality materials as product 

differentiation. 
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