BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Pariwisata dapat didefinisikan suz

daerah, apabila dapat

a globalisasi peranan

1 anusia yang berkualitas

dan profesional. Adapun sarana alam suatu objek wisata itu sangat
diperlukan untuk menarik wisatswan untuk mengunjungi suatu objek wisata,
Semakin lenghkap sarana den prasarana yang disediakan di suatu objek wisate akan
membuat wisatawan nyaman dan betah menikmati objek wisata tersebut. Wilayah
Indonesia yang dilewati gons khatulistiwa menjadikan Indonesia memilik ikiim

yang memunculkan beraneka rogam floa dan fauna yang mempesona para
wisatawan untuk berkunjung ke Indonesia. Keadaan geografis Indonesia yang



berupa hutan hujan tropis, gunung, pantai, dan juga loutan serta keanekaragaman
budaya yang merupakan modal dasar yang sangat potensial untuk di jadikan Daerah
Tujuan Wissta (DTW) yang terkenal di dunia. Dilatar belakangi oleh keindahan
alam dun keanekaragaman budaya, menjadikan negara Indonesia sebagai negara
yang terkenal akan objek wisuta, baik it objek wisata alam maupun objek wisata
budaya. Selain untuk menjaga kelangsungan hidup para pelaku wisata, pendapatan
dari objek-ohjek wisata juga dapa kan pemasukan bagi pemerintah

ISUSTIVE CmEr mnya. Untuk kelancaran

Yogya seperti pada siaran s1, 10 ; tulis bahkan dari mulut ke
mulut belum tentu belum membuat masyarakat untuk tertarik berkunjung ke tempat
pariwisata yang ada. Permosalahan tersebut dikarcnakan informasi yang diberikan
oleh media promosi tersebut belum maksimal, karena belum ada kerjasama antara
dinas Partwisatn Kota Yogyokarta dengan pihak tempat-tempat wisata dan
transportasi wisata vang ada. serta pihak-pihak penunjang wisata kota Yogyakarta,



Permasalahan itulah yang menjadikan penulis ingin membuat sebuah media
promosi yang berupa Iklan vang ditujukan untuk pariwisatn di Kota Yogyakarts.
Karena dengan menggunakan Iklan masyarakat diberbagai daerah di Indonesia
dapat mengetahui informasi-informasi potensi wisata yang ada di Kota Yogya, serta
dapat mengetshui kalkulasi biaya yang mereka butvhkan untuk berlibur di Kota




1.4 Batasan Masalah

Berdasarkan ruang lingkup vang ada dan permasalzshan yang diteliti agar
lebih spesifik maka batasan masalah yang akan diteliti adalah:

|, Pembuatan video ini untuk mempromosikan parwisata Yogyakarta

engumpulkan info 1azi dan dotu ¢ engan cara melakukan tanya
jawab langsung kepada masyarakat Yopyskarta untuk bahan analisa
penelitian dan bahan membuat project.

¢. Metode Perpustakaan



Melakukan pengumpulan data dengan cara mengumpulkan buku-
buku pustaka yang digunakan sebagai referensi dalam proses pembuatan
video iklan ini.

1.6 Sistematika Penulisan

man terhadap penulisan Tugas Akhir

objek, hasil pengumpulan
pembuatan iklan
Bab IV Pembahasan
Pada bab ini berisi uraian tentang tahapan-tahapan pembuatan iklan
dari perancangan, penggunaan perangkat keras dan perangkat lunak yang



akan di gunakan dalam pembuatan video iklan Pengenalan Anak Difabel,

n dan saran , disini penulis mencoba
ik lan promosi vang berkaitan
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