berkualitas lagi.

Begitu juga dalam menyampaikan brand messaoge melalui IMC untuk
meningkatkan loyalitas pendengar yang dilakukan oleh radic M FM
Yogyakarta. Dilihat dan konsep IMC strategi efektifl vang digunakan dalam
menyampatkan brand message untuk meningkatkan lovalitos pendengar
sdalah periklanan, scars dan pengalasman hubungan masyorakat serta
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publisitas. Pesan merek atau hrand message yang ingin disampaikan oleh
radio M} FM Yogyakarta melalui konsep strategi komunikasi pemasaran
terpadu (IMC} yoitu menyampaikan positioning yang dilakukan oleh radio
M) FM Yogyakarta yaitu memposisikan dirinya sebagai radio keluarga
muslim dengan slogan I"l'mpﬂ:a.m Keluargs Indonesia” dengan mengenalkon

i v, n oleh radic M) FM

-:Im:!ﬂ'mr mdl:l MQ FM Yngya.hrt: ingin menjadi radio yang
inspiratif, inovatif, dan aplikasf kepadn pendengarnya.

3. Untuk lebih memaksmalkan kembali elemen-elemen yang ada
pada strategi Komunikasi pemasaran yang dilakuken oleh radio
MQ FM Yogyakarts, agsr mendupatkan hasil yang. dibarapkan



meningka yalitas pendengar dan juga agar mp

mmﬂhnhn thn . i keberadaan radio M} FM Yogyakarta
ek=istensi

r o 5 igali lebih mendalam

- penelitian  selanjutnya dapal  digali . i

) Uﬂuk . cuantitatif melatu 'ﬂtﬂlhﬁmm}lﬁ

L2



	Skripsi-17.96.0051-Ido Pransetyanu - Ido Pransetyanu_136.pdf (p.1)
	Skripsi-17.96.0051-Ido Pransetyanu - Ido Pransetyanu_137.pdf (p.2)
	Skripsi-17.96.0051-Ido Pransetyanu - Ido Pransetyanu_138.pdf (p.3)

