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ABSTRAK 

 

Perkembangan perfilman yang cukup pesat membuat banyak film baru mulai 

bermunculan tak terkecuali film pendek. Diproduksi pada tahun 2018, melewati 

berbagai festival dan berhasil menyabet beberapa penghargaan selama dua tahun, 

film Tilik secara resmi diunggah dikanal youtube pada tahun 2020. Dari hari 

pertama peluncurannya film Tilik langsung menarik puluhan ribu penonton dan 

terus meningkat dihari-hari berikutnya. Hal yang sama terjadi pada berbagai media 

social, film Tilik menjadi trending topic pembicaraan khalayak media sosial. 

Pencapaian yang didapat Ravacana Films bukan terjadi dengan begitu saja 

melainkan hasil dari serangkaian proses promosi melalui media online yang 

ditempuh Ravacana Films. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mendeskripsikan 

strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan Ravacana Films dalam 

memanfaatkan media online sebagai media promosi film indie local dengan studi 

kasus pada film Tilik. Metode dalam penelitian ini yaitu kualitatif deskriptif, yaitu 

mengumpulkan dan menyajikan data dalam bentuk paparan narasi. Pengumpulan 

data dilakukan dengan wawancara, observasi, dan dokumentasi. Adapun tahapan 

analisis yang dilakukan yaitu mereduksi data, menyajikan data, dan menarik 

kesimpulan. Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa Ravacana Films 

melakukan serangkaian perencanaan dan strategi promosi melalui media online, 

dan mengungkap bahwa media online merupakan media yang cukup efektif untuk 

mempromosikan film.   

 

Kata kunci: Film Tilik, Promosi, Pemasaran Digital, Media Online, Youtube 
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ABSTRACT 

 

The rapid development of the film has made many new films appear, including 

short films. Produced in 2018, going through various festivals, and successfully 

winning several awards over the past two years, the film Tilik was officially 

uploaded to the youtube channel in 2020. From the first day of its release, the film 

Tilik immediately attracted tens of thousands of viewers and continued to increase 

in the following days. The same thing happened to various social media, the film 

Tilik became a trending topic of conversation for social media audiences. Ravacana 

Films' achievement did not just happen, but was the result of a series of promotion 

processes through online media that Ravacana Films took. This study aims to 

describe the marketing communication strategy used by Ravacana Films in utilizing 

online media as a medium for promoting local indie films with a case study on the 

film Tilik. The method in this research is descriptive qualitative, namely collecting 

and presenting data in the form of narrative exposure. Data collection was done by 

interview, observation, and documentation. The stages of analysis carried out are 

reducing data, presenting data, and drawing conclusions. From this research, it 

can be concluded that Ravacana Films carry out a series of planning and promotion 

strategies through online media, and reveals that online media is a fairly effective 

medium for promoting films. 

 

Keywords: Tilik Film, Promotion, Digital Marketing, Online Media, Youtube 

 

 

 

 

 

 

 


