BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Berkembangnva industri media digital di Indonesia manusia terus
memperbarui teknologi dengan alat yang semakin canggih. Program yang
disajikan dari media digital merupakan svatu keperfuan untuk membantu
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Dengan, adanya sumber daya manusia perkembangan kualitas program
media digital dapat mempertshankan stasiun radio. Namun pada saaf ini ada
beberapa stasiun rodio yvang tidak mampu mempertahankan eksistensinya



karena beratnya persaingan dalam industri media digital. Program telah dibuat
sebelumnya masih dalam kualitas yang sangat rendah karena kurangnya
dukungan dalam meningkatkan kualitas program untuki ditayangkan di sosial
media saat ini. Pesatnya perkembangan internet menjadi fantangan bagi
industri stasiun radio di Indonesia, namun hal tersebut bukan tanda berakhirmya
industri stasiun radio.
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khususnya generasi muda kemajuan ini menjadi bagian dani kepentingan
berbagm sektor apapun karena sebagian besar kini sosial media digunakan
untuk kepentingan Pendidikan dan pembelajaran media ini dapat digunakan.
Dar hasil Survei We are Social menyebutkan penduduk Indonesia yang aktif
bermain media sosial mencapai |50 juta orang. Dari beragam jenis media sosial
Yautube yang paling banyak dimainkan mencapai 88 persen{Redaksi, 2019).



Radio Manajemen Colbu MOFM Jogja media penyiaran Islam dengan
tagline “Radio Inspirasi Keluarga Indonesia™. Perusshaan penyiaran Radio
Youtube. MQFM menjodikan Youche sebagai platform media untuk
livestreaming, MOQFM Jogja juga melakukan produksi konten Yourwbe yvang
terbagi menjadi salah satunya adalah Jogja Akhir Pekan merupakan program
konten media digital yang mém informasi wisatn keluarga di

LN ma.synrnkat dﬂﬂﬂﬂﬂ
ayangkan di platform media voutube.

Berdasarkan uraian diatas, pemeliti ngin mengetahm  bagarmana
komunikasi interpersonal tim produksi umuk memngkatkan kualitas program
Jogja Akhir Pekan di tengah persaingan radio vang semakin berkembang
teknologi informasinya, dengan tujuan agar radio MOQFM Jogja tetap bisa
bersaing di dunia media digital. Maka karena itu penulis tertarik uniuk



melakukan penelition “Efektifitas  Komunikasi Interpersonal  dalam
meningkatkan Kualitas Program Jogja Akhir Pekan *
1.2 Rumusan masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah yang penelin
angkat ndalah sebagai berikut Bagnimana efektivitas komunikasi interpersonal
dalam kerjasama tim produksi untuk meningkatkan kualitas program Jogja
Akhir Pekan di Youtube M()

berbagai piha Radio 023 M ':'.".:I- terkait komunikasi yang
terjadi pada kerjasama anggotn tim magong dan perusahann unfuk
meningkatkan kualites program Jogjs Akhir Pekan di youtube.
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