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Di era modern seperti saat ini, teknologisinformasi diciptakan mengikuti kebutuhan

manusia untuk membantu aktiyitasmyn: Kebutahan manusia skanteknologi informasi sudah cukup

h infarmasi. Teknologi yang

sound, animasi, video, interaksi, dan lnin-lsin yang telah dikemas
menjadi file digit uterisasi), digunakan untuk menyampaikan ity menghantark
kepada publik [1]. Multimegia dapar dimanfaatkan dalam berbagai bidung kehidups

ideo [3]

Kegiatan promosi adalah seg : oleh penjual untuk memperkenalkan
kembali kepada konsumen lama agar mek ulang [4]. Tujuan promosi adalah
untuk mempengaruhi suatu konsumen dalam mengambil keputusan untuk meningkatkan volume

penjualan [5].

Darmawan dan Barka Satya pada tulisannya yang berjudul Implementasi Teknik Live
Shoet dan Metion Graphic pada Video Promosi CV Volva Indonesia membuat sebuah video



promosi dengan teknik five shoor dan leknik motion graphic agar video yang dihasilkan lebih
menarik dan memngkatkan promosi [6],

Kedai Jogbel adalah sebuah kedai kopi yang berada didekat Sungai Belan Kabupaten

Magelang dan dibuka pada awal thun 2020 Tema Kedai Jopbel mengambil dari konsep
vernakular yaitu desain arsitektur menggunakan bahan dari lingkungan sekitar dan menyesuaikan

dengan budaya masyarakat daerabitersebut schinggn dnpat digunakan sebagai tempat bersantai
promosi berupa gambar e -‘M ';"ﬂ'rh:i-"-- amun promosi kepads konsumen
melalui ganshar dimsa kurang memperoleh hasil yang maksimal. Maka d dibutuhkan media
promosi yang tepat seperti periklanan dalam bentuk video menggunakan tekii
diharapkan dapat membantu Kedai Joghel untuk menarik perhatian kensumen

1 produksinya dalam skripsi yang berjudul: “‘Implementasi Teknik Live Shoor
phic Pada Video Iklan Kedai Joghel Sebagai Media Promosi™

k five shoor dan

maolion graphic

menynjikan lapor

Dan Meitian

Kedai Jogbe! sebagai media promosi?
1.3 Batasan Masalah

Batasan masalsh yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :



l. Video iklan ini berisi tentang informasi mengenai Kedai Jogbel dengan menggunakan
teknik five shoor dan motion gragphic.

2. Video iklan ini sebagai media promosi untuk Kedai Joghel,

3. Video iklan ini akan di tayangkan di Instagram.

4. Video iklan ini berdurasi 70 detik.

5. Video iklan ini menggunakan format videg s
6. Video iklan ini mengmmakan software Adobe After Effect, Corel Draw, Adobe Audition

‘dengan kualitas HDTV 1080,

on graphic

3. Menghasilkan video iklan sebagai promosi Kedai Jogbel.
1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitizn sebagai benkut
|. Bagi Kedai Jogbel



Penclitian ini diharapkan hisa menjadi media bantu dalam sarana promosi kepada
masyarakat luas.

2. Bagi Penulis
Mengetahui kemampuan penulis dalam implementasi teknik five shoot dan motion raphic
pada video iklan Kedai Jogbel serta menambah pengetahuan dan pengalaman dalam hal

yanto (2010) Observasi merspikan

akurat dan lebih rinci yang ada di Kedai Joghel.

Lo.l Metode Anallsis
Analisis adalah tahapan yang akan menentukan masalah apa vang harus diselesaikan pada
orgamisasi atau perusahaan [8].



1.6.3  Metode pengembangan
Metode pengembangan melalui tiga tahapan yaitu pra produksi : ide cerita, dibuat.
storyboard selanjutnya produksi merupakan kegistan selama pembuatan video iklan
meliputi : syuting, proses pengambilan gambar kemudian paska produksi dimana semua
pekerjaan dan aktivitis yang terjadi setelah animasi diproduksi meliputi: composite,

1 berbagai media lain [9].
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4. BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab IV membahas implementasi dan pengujian terhadap iklan yang telah dibuat.
5. BAB V PENUTUP

BAB V merupakan penutup, yang berisi kesimpulan dan saran dari penyusunan skripsi.



6. DAFTAR PUSTAKA
T~
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