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Setelah melakukan pengamatan dan analisis pada bab sebelumnya,
kemudian dijabarkan dengan teori semiotika Charles Sanders Peirce yang
digunakan untuk menganalisis pesan pnduikhm Singapore Airlines berjudul
“SilkAir’s journey contimues asiSigapore Airlines”. Peneliti berhasil

isi pelayanan kelas dunia
ditampilkan dengan kerumahan dan perhatian yang dilakukan oleh
pramugari kepada penumpang. Dengan ilustrasi pelayanan pramugari,
Pesan yang dapat diambil dalam iklan ini bertujuan untuk memperoleh
perhatian masyarakat bahwa ada maskapai bintang lima dengan pelayanan
kelas dunia yang melayani rute regional atau jarak dekat, sehingga membuat
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penonton iklan iki tergiur dan tertarik untuk terbang bersama Singapore
Airfines dengan iming-iming pelayanan kelas dunia.

52 Saran

Setelah peneliti melakukan penelitian dan menganalisis iklan
l:l:ﬂ.ﬁiapﬂi Kingapore Airfines hlju.dlﬂ “Rilkdirs Jowteney contimies ox
Singapore Airlines”, melalul pmelttnm ini pﬂle]m ingin menyampaikan
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