BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
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i COVID 19, kegiatan promosi offline yang 1 di JITC
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promosi s ternatif. Selama ini JITC
telah ml.uhj]mn promosi s - - agram., web dan facebook

ktif lagi, di instagram hanya
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vang cenderung monoton dan kurang menarik. Hal ini didukung dengan pernyataan
dari pihak JITC sendiri, yang merasa konten media promosi ini kurang maksimal,
dan merasa memang memeriukan pembaharuan wtau pemingkatan terkait kualitas
konten media promosi mereka, mercka membutuhkan sebuah media promosi baru
yang dapat menyampaikan informasi yang lebih informatif, variatif dan menarik,

namuri, untuk website din



dibandingkan sebelumnva. vang nantinya juga akan digunakan sebagai konten
untuk Instagram ads mereka.

vang mengoabungkan antara elemen aedio dengan elemen visual berupa design
orafis, untuk pembuatan assetnmtlungnphlc karena molion graphic menggunakan

juea memilih tehnik motion graphic ini karena cukup mudsh untuk dirancang dan
diproduksi, menurut kami motion graphic cukup mudah dibuat dengan
mengpunakan software desain vang tersedia seperti adobe illustrator dan adobe
after effect. selungea dapat mempersinglat wakiu gpabila untuk kedepannya ingin
dibuat secara rutin dengan konten atau isi yang berbeda.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diursikan sebelumnya, maka kami
mendapatkan sebuah rumusan masalah yaitu Bagaimana cara mevancang dan
memproduksi video media promasi di JITC pads social medio dengan cehnik
motion grapfic?.
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1.5 Manfaat Penclltfan
Adapun beberapa manfaat yang dapat diambil dan penelitian ini. beberapa
manfaat tersebut adalah -
1. Membantu kegiatan promosi sosial media dengan audio/video agar
penyampaian informasi bisa lebih efektif di JITC.



2. Membantu memberikan inovasi yang baru terkait kegiatan social media

promosi di JITC.
3. Membantu memaksimalkan kegiatan promosi alternatif JITC di media
sosial di masa pandemi COVIDI9.
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