BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Tahun 2020 Indonesia dilands pandemi Corena Virus atan Covid-19, Virus
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bahasa dapat berimplikasi terhadap cars pandangan lingkungan terhadap suatu
peristiwa atau tindakan (Muslich, 2008). Media massa tersebut dapat dibedakan

menjadi dua jenis, 1alah medin cetak meliputn surat kabar, baliho, dan majalah.



Selanjutnya media digital meliputi televisi, internet, dan radio (Weisarkurnai,
2017).

Di masa pandemi sendiri, Wantiknas mencatatkan peningkatan penggunaan
imternet sebesar 15% pada provider Telkom. dan juga mengalami peningkatan
sebesar 1] juta yang sebelumnya hamy:
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satu informasi yang disampaikan melalui iklan non-Komersial dalah pesan moral

Pesan moral menurut Franz Magnis Suseno (1987: 14) merupakan pesan yang
mencakup ajaran lisan a dividu harus hidup dan
bertindak menjadi pribadi yang baik. ajaran tersebut berasal dan dapat dipengaruhi
oleh adnt istiadat, ideologi, serta ajaran agama (Kumalasari, 2017}

Gojek ikut serta membuat iklan di media digital youtube, iklan yang digarap
oleh gojek tersebut tergolong dalam iklan non-komersial yang mengangkat tema



pandemi dan memiliki berbagai pesan moral di dalam iklannya. Pandemi menuntut

masyarakat untuk membatasi mobilitasnya, hal ini disiasati oleh pelaku usaha untuk

lebih berfokus pada media iklan digital agar tetap dapat menjangkau masyarakat
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penelitian tersebut ingin memperlihatkan iklan susu SGM memiliki pesan bahwa
anak dapat menjadi apapun yang dia mau. Peran serta orang tua pun penting, dan
dukungan dari susu SGM untuk memenuhi nutrisi anak dengan harga yang
terjangkau. Sisi lain iklan susu SGM mengajarkan kita untuk tetap bangga menjadi



bagian indonesia dengan menjaga kelestarian budayanya, serta tak membedakan
antara satu sama lmn (Thza & Jannah, 2020).

Iklan Gojek versi “Pesan Dari Rumah Buat Kita Yang Di Jalan™ pun
mendapat banyak respon positif dari netizen yang menonton. Respon ini dupat
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menunjukkan bahwa dalam iklan Gojek yang akan penulis bahas terdapat berbagai

pesan dan pesan tersebut dapat diterima oleh netizen yang menonton. Dari latar

belakang yang sudah dijsbarkan, maka penulis tertanik untuk meneliti apa saja



pesan moral yang ferkandung dalam iklan Gojek versi “Pesan Dari Rumah Buat
Kita Yang Di Jalan™ sesuai dengan nilai-nilai moral yang ada di masyarakat.

1.2  Rumusan Masalah

Dari penjelssan lotar belakang di otas dopat ditemukan masalah yang akan

objek dan interpretasi sermuotska &

1.5 Manfaat Penelitian

151 Manfaat Akademis
o Diharapkan dapat menjadi referensi penerapan metode semiotika versi
Charles Sanders Peirce dalam menganalisis tanda dalam iklan.



b. Dihampkan dapat menjadi referensi penelitian skripsi oleh mahasiswa/i
mengenal metode semiotika den teori Charles Sanders Peirce.

1.5.2 Manfaat Praktls

Bermanfaat untuk peneliti karens menambah wowasan tentang berbagai

bentuk ungkapan kasih sayang. dan kepeduli

Pada bab ini membahas tentang desain penelitian (berupa paradigma,
pendekatan penelitian, serta metode penelitian), objek penelitian, subjek penelitiun,
Jenis dan sumber data, teknik pengumpulan data, dan teknik analisis data.

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN



BAB V ; PENUTUP

Pada bab ini membahas kesimpulan dari hasil yang sudah diteliti, serta saran.
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