BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Keenan Cakery adalah sebuah usaha yang berperak dibidang makanan ningan
seperti cake, bakery, donat dan makanan ringan lainnya. Keenan Cakery di dirikan pada
tahun 2018 din mulai beroperasi pada tahun 2019 dengan ditandai dengan didirikanya

an mendekati segmen pasar baru dalam

pertumbuhan bisnis Keenan Cakery, khususnyn dalam pemasaran melalui media digital.

Dalam sebuah perikianan, tentulah sangnt tepat jika menggunakan medin yang

lebih komunikatif untuk menyampaikan informasi lentang nama perusahaan dan suatu

produk baik jass atsupun barang. Pada media periklanan sosiol media sendin dapat
mencakup lima unsur multimedia di dalamnya, yaitu ; video, gambar, audio, text, dan



animasi. Sehingga periklanan sosial media dapat disebut dengan media periklanan vang
komunikatif dibandingkan dengan media cetak.

Dalam kenyataannys ini promosi dan publikasi profile Keenan Cakery untuk
memberikan informasi tentang perusahsan hanya menggunakan media instagram
dengan jumlah LMK followers, namun dengan 1450 jumlah following. Yang
mengartikan followers hanys merupakan lingkaran terdekat sajo. belum mencakup
diluar ta:get pasar. Belum ada video iklan yang menarik dianggap kurang efektif untuk

in hasi ubsu\ras:yaugdllﬂhlkm penulis di

1.3 Batasan Musalah
Tidak semun hal okan dibahas padn laporan ini, maks tuliskanlah batasan
masalah penelitian/perancangan anda.
I. Media promosi ini diperuntukkan untuk Keenan Cakery, menggunakan
teknik motion tracking dan live shoot.
2. Iklan video dan pemasaran hanya ditayangkan di sosial media Instagram.



3. Video vang dihasilkan berdurasi 60 detik.

4. Software yang digunakan adalah Adobe Afier Effect 2020, Adobe Premiere
2020.

5. Format video yang dihasilkan adalah MP4,

6. Video akan ditnyangkan di akun Instagram Keenan Cakery dan diiklankan
melalul Instragram Ads.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
i plesaikan program strata | Sistem

whkifl bara, dan sebagai
Imiversitas Amikom Yogyakarta

Menghasilkan sebuah iklan video profile yang mendukung kemajuan Keenan
Cakery dalam proses pengenalan dan promesi dengan menggunakan melode

motion tracking dan live shoot.
1.6 Metode Penelltian

Dalam penyusunan laporan sknipsi ini, penulis menggunakan metode yang
menunjang dalam penulisan laporan skripsi. Adapun metode tersebut adalah:



Lol Metode Observasi
Metode yang digunakan dalam penelitian dengan mengamati visual dan
mempelajari hasil wawancars dengan tujuan mendapatkan dota yang dibutuhkan
di dalam video iklan yong mendukung kemajuan dengan menggunakan metode
motion tracking dan live shoot,

162 Metode Wawancara
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tercantum memberikan 5 {lima) bab, masing-masing hab ini meliputi :
BAB I : Pendahuluan

Bab ini menjelaskan latar belakang, ramusan masalah, batasan masalzh, maksud dan
tujuan penelitian, metode penelitian dan sistematika penulisan,



BAB II : Landasan Teorl
Bab ini berisikan tentang pembahasan penelitian sebelumnya yang sudah dilakukan
oleh peneliti lain sebagai referensi penelitian ini dijalankan dan juga berisikan teori-
BARB I11 : Analisis dan Perancangan Sistem

Bab ini berisi mengenai analisa dan perancangan iklan dengan teknik motion

| metode motion tracking dan
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