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INTISARI

Penelitian ini° bertujuan untuk memberikan  penjelasan dan memahami
mengenai komunikasi pemasaran yang dilakukan untuk mempromosikan kamera
analog di era digital. Objek penelitian ini menggunakan Komunitas “Kumpul
Analog Jogja”.

Penelitian ini menggunakan jenis kualitatif dengan penulisan deskriptif
kualitatif. Metode yang digunakan dalam penelitian ini studi kasus dan
berlandaskan pada paradigma konstruktivisme:Pengumpulan data yang dilakukan
yaitu observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi pustaka. Data yang didapatkan
kemudian diolah dengan cara reduksi data, penyajian data, dan penarikan
kesimpulan.

Hasil penelitian ini  menunjukkan Komunitas “Kumpul Analog
Jogja”melakukan empat faktor pembentuk komunitas. Penggunaan tujuh bauran
promosi yang dilakukan komunitas. Terdapat empat bauran promosi yang cukup
intensif dilakukan untuk promosi kamera analog. Empat bauran tersebut yaitu (1)
event and experience, yaitu mengadakan acara dengan tema yang berbeda setiap
dua bulan sekali. (2) Word of mouth, dengan memberikan rekomendasi baikanggota
maupun pengusaha dikomunitas. (3) Public relation, melakukan kerjasama baik
sesamakomunitas maupun perusahaan untuk melakukan promosi. (4) Sales
promotion, dilakukan dengan memberikan diskon, giveaway, lelang rol film,
mengadakan foto challenge.

Kata kunci: kamera analog, komunikasi pemasaran, bauran promosi, komunitas,
era digital.



ABSTRACT

This thesis to provide an explanation and understanding of the marketing
communications carried out to promote analog cameras in the digital era. The
object of this research is “Kumpul Analog Jogja” Community.

This thesis use a gualitative type with qualitative descriptive writing. The
method used in this reserach is a case study and based on constructivism paradigm.
The data collect-are observation, interviews, documentation, and literature study.
The data obtained is then processed by means of data reduction, data presentation,
and drawing conclusion.

The results of this Study indicate the “Kumpul Analog Jogja’ Community
carries out four community building factors. The use of seven promotionalmixes
carried out by community. There are four promotional mixes thatare quite intensive
for the promotion of analog cameras. The four mixes are (1) event and experince,
namely holding events with different themes every two months. (2) Word of mouth,
by ‘providing recommendations for both members and entrepreneurs in the
community. (3) Public relations, coorperating with fellow communities and
companies to carry out promotions. (4) Sales promotions, carried out by giving
discounts, giveaway, fill rol auctions, holding photo challenge.

Keywords: analog camera, marketing communication, promotion mix,
community, digital era.
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