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INTISARI

Selama Kopi Wolu Babarsari berjalan kurang merperhatikan media promosi, media
promosi yang dilakukan hanya sebatas foto saja. Kegiatan promosi yang perlu dilakukan
untuk Kopi Wolu Babarsari yaitu media promosi yang memuat beberapa informasi yang akan
disampaikan kepada target pasar agar lebih tertarik kepada produk yang dijual tersebut.

Dengan teknik Liveshoot kita dapat melakukan pengambilan gambar bergerak secara
langsung dan dengan teknik tersebut akan menampilkan apa yang benar-benar ada disana
dan diperlukan editing untuk menyempurnakan hasil pengambilan gambar tersebut

Dengan teknik Liveshoot ini dan media promosi video Penelitian ini telah
menghasilkan video iklan promosi pada Kopi Wolu Babarsari berdurasi 60 detik dan Dari
hasil uji skala faktor tampilan video dan informasi video. Setelah dilihat pada table interval
skor maka hasil presentase video iklan Instagram Kopi Wolu Babarsari adalah Sangat Baik.

Kata Kunci : Kopi Wolu Babarsari, Video media promosi, multimedia.
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ABSTRACT

As long as Kopi Wolu Babarsari was running, they paid less attention to
promotional media, the promotional media were only limited to photos. Promotional
activities that need to be carried out for Wolu Babarsari Coffee are promotional media that
contain some information that will be conveyed to the target market so that they are more
interested in the products being sold.

With the Liveshoot technique we can take pictures directly and with this
technique it will show what is really there and editing is needed to perfect the image.

With this Liveshoot technique and video promotion media, this research has
produced a promotional video for Kopi Wolu Babarsari for 60 seconds and from the results
of the video display factor and video information scale. After looking at the score interval
table, the results of the percentage of the Instagram video advertisement for Kopi Wolu
Babarsari are very good.

Keywords: Wolu Babarsari coffee, promotional media videos, multimedia.
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