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INTISARI 

 

Dalam memajukan suatu daerah yang berpotensi mendapatkan hal-hal positif 

dan mendapatkan pemasukan dari sektor yang di targetkan. Dukungan dari beberapa 

aspek pembuatan rencana akan diwujudkan dengan faktor infrastruktur baik, akses, 

harga barang hingga yang tidak kalah luar biasa adalah media promosi salah satunya 

adalah video promosi yang dapat mempengaruhi calon konsumen untuk tertarik dengan 

produk yang mereka kenal. 

Dalam penelitian ini peneliti ingin membuat suatu karya yang dapat bermanfaat 

bagi para pelaku usaha, selain dari penelitian ini sebagai tugas akhir peneliti 

menyelesaikan pendidikannya di Universitas Amikom Yogyakarta. Karya penelitian 

ini berupa video promosi yang ditargetkan untuk menarik pelanggan dan kemudian 

pelanggan dapat membeli produk di tempat tersebut. Dalam penelitian ini, peneliti 

menggunakan metode Live shoot dalam pengambilan gambar. Sedangkan dalam 

mengedit menggunakan metode Motion Graphic dan Compositing. Penelitian ini 

berlokasi di Galeri YIA Pasar Kotagede, Penelitian ini dibimbing oleh Dinas Koperasi 

dan UKM Yogyakarta sesuai dengan tujuan yang ditekankan oleh Dinas Koperasi dan 

UKM Yogyakarta. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menampilkan hasil kerja 

peneliti pada monitor di Galeri Pasar Kotagede Yogyakarta Internasional Airport 

(YIA). 

Yang menarik dari penelitian ini adalah peneliti mendapatkan tanggung jawab 

yang besar dari Dinas Koperasi dan Usaha Kecil Menengah (UKM) Yogyakarta. 

Dengan tanggung jawab tersebut, peneliti sangat tertantang untuk membuat video 

promosi yang nantinya semoga bermanfaat dan digunakan. Video promosi akan 

diproduksi dengan menggunakan alat video promosi standar profesional agar menarik 

dan bermanfaat bagi peneliti atau Galeri Pasar Kotagede YIA. 

 

Kata Kunci: Galeri Pasar Kotagede YIA, Motion Graphic, Video Profile, 

Compositing 
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ABSTRACT 

 

 In advancing an area that has the potential to get positive things and 

get income from the targeted sector. Support from several aspects of planning will be 

realized with good infrastructure factors, access, price of goods to what is no less 

extraordinary is promotional media, one of which is promotional videos that can 

influence potential consumers to be interested in products they know. . 

In this research, the researcher wants to make a work that can be useful for 

business people, apart from this research as a final project the researcher completes 

his education at Amikom University Yogyakarta. This research work is in the form of 

a promotional video that is targeted to attract customers and then customers can buy 

products at that place. In this study, researchers used the Live shoot method in taking 

pictures. while in editing using Motion Graphic and Compositing methods. This 

research is located at the YIA Pasar Kotagede Galeri. This research is guided by the 

Yogyakarta Cooperatives and SMEs Office in accordance with the objectives 

emphasized by the Yogyakarta Cooperatives and SMEs Office. The purpose of this 

study was to display the results of the researcher's work on a monitor at the Kotagede 

Market Galeri Yogyakarta International Airport (YIA). 

What's interesting about this research is that researchers get a big 

responsibility from the Yogyakarta Cooperatives and Small and Medium Enterprises 

(UKM) Office. With this responsibility, researchers are very challenged to make 

promotional videos which later may be useful and used. Promotional videos will be 

produced using professional standard promotional video tools to be interesting and 

useful for researchers or YIA Kotagede Market Galeri. 
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