BAB1
FENDAHULUAN
1.1  Latar Belakang Masalah

Kedai Kisana adalah usaha yang bergerak dibidang kuliner, berlokasi di

jalan Magelang-Purworejo no 48. Kedai/Kisana adalah sebuzh café sederhana yang

il miacam kopi asli dari daerah-

mempasting foto dan fitur story yang ada di Instagram untuk meningkatkan jumiah
penjualannya. Pada perkembangan teknologi saat ini media sosial Instagram sangat
berpengarub terhadap berkembangnya sebuah bisnis. [1] Pemilik Kedai Kisama

ingin membuat video klan untuk memperkenalkan produk dan meningkatkan



jumbsh penjualannys. Namun, pemilik Kedai Kisana tidak dapat melakukannya
karena keterbatasan sumber daya manusia.

Dengan menggunakan video, harapannya iklan yang akan tayang dapat
menjadi media promosi dan informasinya akan mudah diterima dengan jelas. Hal

ini dapat dilihat dengan berkembangnya tekmologi dan memasuki era globalisasi

7" dan “Bagaimana membuat iklan yang g

Penelitian mi d
b. Video iklan berdurasi | menit.

¢. Video iklan akan ditayangkan di Instagram.

d. Video iklan hanya diterapkan pada sosial media.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah vang ditulis di atas, tujuan vang ingin di

1.5  Manfaat Penelitinn

video iklan untuk promosi di

pengamatan secara kangsung terhadap Kedai Kisana.



b. Metode Wawancara (Interview)
Metode wawancara merupakan proses mengumpulkan data dengan cara
tanya jawab secara langsung dengan pemilik Kedai Kisana guna
mendapatkan data dan informasi vang diperlukan.

1.6.4 Metode Testing
Setelah proses pembuatan video selesai, maka dilakukan pengujian dengan

kuisioner, yang mana kuisioner akan dibagikan kepada pihak Kedai Kisana dan



masyarakat urmum untuk mengetahui apakah isi konten di dalam video iklan sudah
sesuail dengan yang di ingmkan oleh objek penelitian.
1.7 Analisis Kebutuhan

1.7.1  Analisis Kebutuhan Fungstonal

Sesuai dengan masalah dalam penieliti

1.7.2.3 Kebutuhan Manusia {Bralnware)
Kebutuhan manusia merupakan sekelompok orang vang terfibat dalam
proses pembuatan video iklan ini.



1.8 Sistematik Penulisan
Agar penyajian laporan peselitian ini terstuktur dan mudah dimengerti,
maka dibuat sistematik permlisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya,

mm W :'1::- s ih dnm _--.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini akan berisi tentang tahapan produksi, tahapan pasca produksi, dan
pembahasan mengenai iklan vang dibuat.



BAB V PENUTUP

Bab ini akan berisi kesimpulan dari hasil akhir produk yang telah dibuat
penulis dan berisi saran yang harus dilakukan bila nda penulis lain yang ingin
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