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INTISARI 
 

Kedai Kisana adalah usaha yang bergerak dibidang kuliner. Kedai kisana 
merupakan café dengan konsep coffe and roastery. Kedai kisana memiliki produk 
berbagai macam kopi diantaranya adalah, caffe latte, cappuccino, caramel 
macchiato, hazelnut latte, dan vanilla latte. Dalam meningkatkan penjualannya, 
pihak Kedai Kisana melakukan promosi produknya menggunakan Instagram. Pihak 
Kedai Kisana saat ini hanya memposting beberapa foto produk dan memanfaatkan 
fitur story yang ada di Instagram. Sehingga untuk membuat video iklan, pihak 
Kedai Kisana tidak dapat melakukannya, karena kekurangan sumber daya manusia. 

Maka dari itu, dalam skripsi ini penulis mencoba membuat untuk media 
iklan promosi produk untuk meningkatkan penjualan dan mengenalkan produk-
produk dari Kedai Kisana. Untuk membuat video iklan promosi dibutuhkan aplikasi 
sebagai berikut corel draw, adobe premiere pro, adobe after effect, adobe audition. 

Hasil dari pembuatan video iklan pada Kedai Kisana adalah video dengan 
liveshoot dan motion graphic. 

Kata Kunci : video iklan, promosi, kedai kisana, liveshoot, motion graphic 
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ABSTRACT 
 

Kedai Kisana is a culinary business. Kisana shop is a café with the concept 
of coffe and roastery. Kisana shop has a variety of coffee products including caffe 
latte, cappuccino, caramel macchiato, hazelnut latte, and vanilla latte. In 
increasing its sales, Kedai Kisana promoted its products using Instagram. Kisana 
Shop currently only posts a few photos of products and makes use of the story 
feature on Instagram. So to make an advertising video, Kedai Kisana was unable 
to do so, due to a lack of human resources. 

Therefore, in this thesis the author tries to create for the medium of product 
promotional advertising to increase sales and introduce products from Kedai 
Kisana. To create a promotional adversiting video is required application as 
follows corel draw, adobe premiere pro, adobe after effect, adobe audition. 

The result of creating an adversiting video on Kedai Kisana is a video with 
liveshoot and motion graphics. 

Keywords : video ads, promotions, kisana shop, liveshoot, motion graphics 
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