BAB I

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalal
Perkembangan teknologi di em globalisasi saat ini telah banyak
i berbajmmi aspek kehidupan. Dalam bisnis
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memberikan manfaaat dalam kemajuane
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i promosi iklan yang men vang
ok yang ditimbulkan oleh adanya perkembangan teknologi
iklanan jugs terdampak oleh perkembangan teknologi yang kini
idak hanys media cetak sebagai med :

Kaliwanglu, Kalidadap. Harjobinangun, Pakem, Sleman, DI Yogyakarts. Caffee
shop ini didirikan sejak tahun 2018 dengan nama Allertn Coffee oleh Fadhil
Mohammad. Sejak 2018 sampai dengan akhir tahun 2021 coffe shap ini beroprasi
hanya melalui Go-Food dan Grab Food saja dengan fake away-atau dibungkus
karena belum memiliki fasilitas untuk pelanggan makan di tempat. Pada awal tahun



2022 tepatnya pada bulan februari coffee shop i melakukan rebranding dengan
nama House of Allerta bersamaan dengan pembukaan kedai barunya.

Dari peninjauan yang telah dilakukan pada objek ini, ditemukan bahwa saat
ini House of Allerta melakukan promosi hanya melalui sosial media saja, kemudian
kebutuhan konten yang berupa video schagai media promosi yang menampilkan
keseluruhan produk-yang.dijual dan suassns di tempat belum tersedia. Media
lkan secara audio visual sehingzn informas! yang sampai kepada pelanggan

: emikian wmwﬁm dan p '-;=:|".' i
ngan *Analisis Teknik Live Shots Don B-Rpll Pada Pembuatan Video

1.2 Rumusan Masalah

Dari urnian latar belakang di atas dirumuskan masalah sebagai berkut :
“Apakah teknik live shots dan b rolf dapat memenuhi kebutuhan fungsional pada

pembuatan video iklan™



1.3 Batasan Masalah

Terdapat beberapa batasan pada penelitian ini untuk membatasi ruang
lingkup penelitian yaitu sebagai berikut :

1. Msifait bagi pestelits Jsin
Memberikan refrensi untuk peneliti lain ketika akan melakukan
penelitian yang berkaitan dengan teknik live shats dan b rll.

2. Manfaat bagi peneliti



Sebagai salah satu svarat untuk menyelesaikan studi S1 di Universitas
Amikom Yogyakarta dan Memantapkan ilmu bidang multimedia yang

didapat selama mengikuti pendidikan di Universitas Amikom
Yogyakarta.

Metode observasi adalah cara pengumpulan data dengan cara meninjau
langsung atau malakukan pengamatan ferhadap objek penelitian dan
melakukan pencatatan secara cermat dan sistematik terhadap informasi yang
didapatian.



2. Meiode Wawancara
Metode wawancara adalah metode vang dilakukan dengan cara bertemu
langsung dengan pemilik House of Allerta sebagai objek penelitian.

3. Kuisioner
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2. Produksi (Pengambilan gambar, Review hasil sementara)

3. Pasca Produksi { Edicing dan rendering)



Lo4 Metode Evaluasl

Pada tahap evaluasi dilakukan pengujion informosi. Apabila terdopat
kesalshan maka media akan dibetulkan. Pada tahapan ini menggunakan metode
pengujian dan pembahasan informasi mengenai teknik yang digunakan sehingga
;mfmrinfuﬂnﬂi:hpqtcﬁpnhmi eh auseien

BAB III ANALISISD
Bab ketiga berisi tentang alur dari penelitian yang dipakai untuk melakukan
proses pengumpulan data, analisis data, dan metode yang digunakan dalam
melakukan sebuah penilitan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



BAB V PENUTUP
Bab kelima merupkan bab penutup yang berisi tentang kesimpulan dan
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