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INTISARI

House Of Allerta merupakan kedai kopi milik perorangan yang menjual
berbagai macam menu kopi, dalam strategi pemasarannya House Of Allerta
melakukan penyebaran informasi melalui media sosial Instagram masih berupa
foto. Media yang digunakan sudah dirasa cukup akan tetapi proses pelayanan oleh
pihak House Of Allerta belum bisa ditampilkan secara audio visual atau video.

Vidio iklan adalah bentuk audio visual yang beretujuan untuk mengiklankan
sebuah bisnis dalam hal mempromesikan sebuah produk atau jasa yang
disampaikan melalui media masa seperti televise dan media sosial. Dari sekian
banyak media untuk mempromosikan sebuah produk atau jasa salah satu di
antaranya dengan menggunakan video iklan sebagai media promosi.

Seiring dengan perkambangan teknologi di era digital banyak perusahaan
yang mempromosikan produk atau jasanya menggunakan video. iklan melalui
berbagai media sosial untuk menarik perhatian konsumen atas produk atau jasa
yang diiklankan. Oleh sebab itu maka dilakukan sebuah penelitian dengan judul
analisis teknik live shots dan b-roll pada pembuatan video iklan house of allerta.
Dengan adanya penelitian ini bertujuan untuk menghasilkan video iklan sebagai
media promosi serta mengetahui keefektifan penggunaan teknik live shots dan b-
roll.

Kata Kunci : Video Iklan, Live Shots, B-roll
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ABSTRACT

House Of Allerta is an individually owned coffee shop that sells various
kinds of coffee menus, in its marketing strategy House Of Allerta disseminates
information through Instagram social media which is still in the form of photos.
The media used is considered sufficient, but the service process by the House Of
Allerta cannot be displayed in audio-visual or video.

Video advertising is a form of audio visual that aims to advertise a business
in terms of promoting a product or service that is delivered through mass media
such as television and social media: Of the many media to promote a product or
service, one of them is by using video advertising as a promotional medium.

Along with technological developments in the digital era, many companies
are promoting their products or services using video advertisements through
various social media to attract consumers' attention to the advertised product or
service. Therefore, a study was conducted with the title of analysis of live shots and
b-roll techniques in making house of allerta advertising videos. This research aims
to produce advertising videos as promotional media and to find out the effective
level of using live shots and b-roll techniques.

Keywords : Video advertising, Live Shots, B-roll
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