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ABSTRAK

Achmad Chalifatulloh

Analisis Manajemen Produksi Pada Program Acara Cerita Indonesia di Kanal
YouTube DGD Indonesia

(Studi Kasus PT. Aseli Dagadu Djokdja)

Perkembangan teknologi mengubah pola komunikasi menjadi lebih mudah, kita
dapat mengakses informasi yang ada di seluruh belahan dunia dengan cepat dan aktual.
media sosial juga memberikan kemudahan sebagai media pemasaran dengan membuka
peluang bagi para pelaku usaha untuk memasarkan produknya ke jangkauan yang lebih
luas. YouTube dengan jumlah pengguna terbanyak diseluruh dunia menawarkan konten
video sebagai konten unggulannya. Namun masih banyak pelakususaha yang belum
sepenuhnya beradaptasi di era digital saat ini.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana proses manajemen
produksi program acara Cerita Indonesia guna membangun citra merek DGD Indonesia.
Jenis penelitian ini menggunakan kualitatif deskriptif dengan pendekatan studi kasus.
Metode pengumpulan data menggunakan metode wawancara, observasi, dan studi
pustaka yang relevan dengan penelitian ini. validitas data yang penulis gunakan yaitu
triangulasi data atau sumber, yaitu membandingkan derajat kepercayaan suatu informasi
yang diperoleh melalui sumber yang berbeda.

Hasil penelitian ini yang menunjukan bahwa PT. Aseli Dagadu Djokdja walau
diliputi dengan keterbatasan anggaran dan tenaga, mampu menghasilkan sebuah
program acara yang menarik dan memiliki value lebih,smelalui proses manajemen
produksi yang dipersiapkan dan dikerjakan dengan persiapan yang matang.

Kata kunci : YouTube; manajemen produksi;program acara
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ABSTRACT

Achmad Chalifatulloh

Production Management Analysis on the Cerita Indonesia Program on the DGD
Indonesia YouTube Channel

(Case Study of PT. Aseli Dagadu Djokdja)

Technological developments change communication patterns to be easier, we
can access information in all parts of the'world quickly and in real time. Social media
also provides convenience as a marketing medium by.opening up opportunities for
businessmen to market their products to a wider range. YouTube with the largest
number of usersiaround the world offers video content as its superior content. However,
there are still many business actors who have not fully adapted to.the current digital
era.

This study aims to find out how the production management process of the
Cerita Indonesia program is to build the brand image of DGD Indonesia. This type of
research uses descriptive qualitative with a case study approach. Methods of data
collection using interviews, observation, and literature study relevant to this research.
The validity of the data that the author uses is triangulation of data or sources, which is
to compare the degree of trust in an information obtained through different sources.

The results of this study indicate that PT. Aseli Dagadu Djokdja, despite his
limited budget and manpower, was able to produce an interesting program with added
value, through a production management process that was prepared and carried out
with careful preparation.

Keywords: YouTube; production management;event program
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