BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

khususnya promosi. Perkembangan zaman di era modern saal ini
sangat mempermudah masyarskat stau pun pelaku bisnis dalam
melakukan aktifitas marketing dengan memperkenalkan produk dan
jasa mereka melalu jejaring social seperti fucebook, twitter,
Instagram, dIL [2]

Straat Koffie adalah salah satu kedai kopi yang berlokasi di jalan



Selokan Mataram pogung No. 12B Yogyakarta, Straat Koffie
memiliki konsep minimalis dengan penambahan design interior
seperti tumbuhan dan pembagian ruang no smoking area, serta
space untuk orang-orang belajar, rapat, dil. Dari hasil wawancara
dengan Tazqy hidayat selaku ownergStrat Koffie berada di tempat

e promosi di social
media_ferlaly kuno dan menoton schingzy orany di
....‘_'__  Koffic stagram sebagai media
. Instagram kurang menarik. sejak awal ¢
pai saal ini. Adapun satu video koten yang
insight hanya mencapai 2,213 impression
untuk me

Di era saat ini gresatng airicidan tidak hanya

ada di televisi juga ada di social media. Penggunaan teknik dalam
pembuatan iklun tersebut pun berbeda-beda, salah satunya adalah
B-rall.

B-roll merupakan kumpulan bewtv shootfoatage vang relevan

untuk mendukung A-rof/gambar utama dengan berbagai movement

el



dan variasi angel agar cerita yang dikemas dalam video berupa film,

iklan commercial, documenter don lain- Jan tidak  menjadi
membosankan. H-rolf adalah cuplikaan clip pendek yang di edit
menjadi cimematic dan di tambahkan kedalam clip panjang sebagai




1.2, Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas , peneliti menetapkan
rumusan masalahsebagai berikut :
“Bagaimana membuat video iklan Straat Koffie Yogyakarta

menggunakanTeknik B-rail shooting

6. Data audio Vokal dan instrumen dengan format * wav dan *.mp3

7. Ekstensi file video .mpd dengan kualitss HD 1080p.

&, Pembuatan iklan dalam penelitian ini meliputi tahap pra-produksi,
produksi, dan pasca produksi



1.4, Maksud dan Tujuan Penelitian
Tujuan peneliti dalam melakukan penelitian serta menyusun Skripsi
ini sebagaiberikut ;

1.4.1. Maksud F

BT

OM Yogyakarta.
gai salah satu syarat kelulusan program stu

14.2. Tujuan Penclitian

|. Pembuatan video iklan Straal Koffie Yogyakartn sebagai media
promosi.
2. Sebagai alternative baru dalam menyampaikan informasi atau jasa



pelayanankepada masyarakat melalui video iklan Straat Koffie.

3. Penerapan teknik B-roll pada video.

4. Sebagai pengembangan ilmu yang di peroleh di Universitas
AMIKOMY ogyakarta.

L5 Metode Penelitian

1.5.2, Metode Analisis Data
Dalam metode analisis data peneliti melakukan identifikasi
masalah menggunakan Analisis SWOT dan analisis kebutuhan system



1.5.3. Metode Perancangan

Dalam metode Perancangan peneliti menyusun cerita dari ide atau
Konses, dan- storyboard serta diagram scene agar untuk memelakan
susunan alur vang akan dilakukan,

par Jifi, pan right, #0 wpe, tilt down. pengaturan fokus dan

lainnya.Proses recording vides ini dilakukan sebagian besar
bedasarkan storyboard.

2. Capturing
Salah satu cara untuk mengumpulkan bahan-bahan dalom swatu



proyek editting video, Hasil shooting yang masih berupa data

dalam memory carddan di transfer lalu disimpan dalam hardisk.
3. Editing

Proses ini menyusun hasil shooting (pengambilan gambar) sesuai

1.5.4. Metode Pengujlan

Peneliti melakukan pengujian video iklan dengan mnggunakan

pengujian afphatesting dan beta lesting.



1.6, Sistematika Fenullsan

Agar penyajian laporan mudah dimengerti dan terstruktur, maka dibuatiah
sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya yaitu sebagai

kebutuhan apa saja yang diperlukan untuk membuat sebuah iklan.
BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

iklan.



BABV

10

PENUTUP

Bagian ini berisikan kesimpulan dari seluruh bab sebelumnya dan
dari seluruh pembahasan sekaligus manfast dan kelebiban dari iklan
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