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ABSTRAK 

Hasil observasi yang dilakukan di PT. Bintang Jaya Motor menunjukkan 

bahwa penggunaan media promosi foto dan brosur kurang efektif untuk 

meningkatkan pemasaran sehingga peningkatan pelanggan dari tahun ke tahun 

masih kurang signifikan. Penggunaan media promosi berupa video iklan dapat 

menampilkan produk dan fasilitas dengan lebih detail sehingga kegiatan promosi 

dapat disajikan dalam bentuk yang lebih menarik. Tujuan penelitian ini adalah 

merancang dan membuat video iklan untuk digunakan sebagai media promosi PT. 

Bintang Jaya Motor dengan metode motion tracking.  

Jenis penelitian ini adalah penelitian dan pengembangan / Research and 

Development (R & D). tahap penelitian meliputi potensi dan masalah, pengumpulan 

informasi, desain produk, validasi desain produk dan perbaikan desain produk. 

Validasi produk melibatkan 20 responden, yaitu 10 responden pada aspek 

multimedia dan 10 responden pada aspek informasi. Teknik pengumpulan data 

validasi menggunakan kuesioner.  

Produk yang dikembangkan dalam penelitian ini adalah video iklan 

menggunakan metode motion tracking berbasis multimedia sebagai media promosi 

PT. Bintang Jaya Motor yang didesain menggunakan Adobe Premiere Pro 2019 dan 

Adobe After Effects 2019. Video iklan ini berdurasi 1 menit 11 detik. Hasil validasi 

menunjukkan pencapaian skor 88,33% (Sangat Baik) pada aspek multimedia dan 

87,33% (Kategori Sangat Baik) pada aspek informasi.  

Kata Kunci : Video Iklan, Motion Tracking, R & D, Multimedia   
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ABSTRACT  

 The results of observations made at PT. Bintang Jaya Motor shows that 

the use of promotional media for photos and brochures is less effective to increase 

marketing so to increase the customers from year to year is still not significant. 

Using a video advertisements can display products and facilities in more detail so 

that promotional activities can be presented in a more attractive form. The purpose 

of this study was to design and create a video advertisement to be used as a 

promotional media for PT. Bintang Jaya Motor with motion tracking method. 

 This type of research is Research and Development (R & D). The research 

phase includes potential and problems, information gathering, product design, 

product design validation and product design improvement. Product validation 

involved 20 respondents, 10 respondents on the multimedia aspect and 10 

respondents on the information aspect. The validation data collection technique 

used a questionnaire. 

 The product developed in this research is a video advertisement using a 

multimedia-based motion tracking method as a promotional media of PT. Bintang 

Jaya Motor designed using Adobe Premiere Pro 2019 and Adobe After Effects 

2019. This ad video is 1 minute 11 seconds long. The validation results show the 

achievement of a score is  88.33% (Very Good Category) in the multimedia aspect 

and 87.33% (Very Good Category) in the information aspect. 

 

Keywords: Video Advertising, Motion Tracking, R & D, Multimedia 
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