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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
lklan adalab bentuk komonikasi untuk memotivast seseorang dan menjual
su:lh.lpmdliatuuj "__u..' I ublic atau masyarakat,iklan
dapat digunakan untuk' [
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berada di wilayah perumahan. Nam wyil juigih belum terlalu lengkap karena
keterbatasan biaya.
Maka dari ity membuat iklan promosi salon menjadi solusi untuk
mengembangkan salon tersebut supaya lebih banyak dikenal masyarakat kususnya
warga klaten.



12 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud penelitian ini adalah :
|. Pembuatan iklan promosi ini sebagal metode untuk mempromosikan salon tersebut
supaya lebih di kenal banyak masyarakat luas.
2. Mengenalkan berbagsi perawatan pada Salon Viana tersebut.
3. Sebagai salah satu svarat untuk mmyelesnﬂmn Pendidikan D3 pada program studi

d. Pengeditan iklan diganskun dengs
Graphie

2. Video ini akan di publikasikan di instagram dengan resolusi 1920x 1080 px (1:91:1)
MP4 dan facebook dengan resolusi 1280x720px (16:9) MP4

f Dibuat dengan aplikasi Adobe Premiere Pro

. Penelitian ini membahas sampai proses implementasinya saja.

ra



1.5  Metode Penelitian

Untuk mendukung penelitian ini. penufis menggunakan beberaps macam
metodologi penelitian, antara lain
1.5.1 Metode Fengumpulan Data

Dalnmpenelihan,hhsanngkallmﬂ cngitistilah metode pengumpulan data dan
instrumen pengump 1 dal

Rl B kB melibatkn

ilan data observasi tidak
I jmmakan untuk merekam
berbagai fenomena vang terjad j '3 i ; .-.--.- asi cocok digunakan
untuk penelitian yang bertujuan untuk me.mpelu_}m p&rﬂ.ﬂkumnusmprmkaja dan
gejala-gejula alam. Metode ini juga tepat dilakukan pada responden yang kuantitasnya
tidak terlalu besar.

hanya meng



2. Metode Wawancara
Dralam wawancara terstruktur, peneliti telah mengetahui dengan pasti informasi apa
yang hendak digali dari narasumber. Pada kondisi ini, peneliti biasanya sudah
membuat daftar pertanyaan secara sistematiy. Peneliti juga bisa menggunakan
berbagai instrumen penelitian seperti alat bantu recorder, kamera untuk foto, serta
instrumen-instrumen lain.

sedang diteliti. Informasi itu dapat dlpemleh dari buku-buku ilmiah, laporan
penelitian. karangan-karangan ilmiah, tesis dan disertasi. peraturan-persturan,
ketetapan-ketetapan, buku tahunan, ensiklopedia dan sumber-sumber teriulis baik
tercetak maupun elektronik lain.



1.5.2 Metode Anallsis
Metode analisis yang digunakan peneliti untuk menguraikan permasalahn yang
terdapat pada kasus yang di teliti. meliputi analisis terhad:sp masalah video editing
yang berjalan, analisis hasil solusinya, analisis kebutuban video, dan analisis
kelayakan video atau disebut dengan metode analisis SWOT.

2. Tahap Produksi
Produksi yaitu tahap pembuatan iklan promosi meliputi :
Shooting
Pengambilan Gambar
Merekam Suara



3. Tahap Pasca Produksi
Pasca produksi vaitu tahap mengedit yang terdiri dari beberapa proses sehinggn
nantinya dapat menghasilkan film. Tahap pasca produksi meliputi :
Composting
Dubbing/Sound Effect/Music
Rendring iklan

1.5.4 Sistematika Penul
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