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INTISARI

Salon Viana adalah salon yang terletak di Klaten Jawa Tengah tepatnya di Perumahan
Kalikotes Baru No0.157. Salon tersebut memiliki cukup banyak fasilitas, tetapi belum
banyak orang mengetahui tentang salon tersebut karena letaknya yang berada di
wilayah perumahan. Namun fasilitasnya juga belum terlalu lengkap karena
keterbatasan biaya.

Untuk mendukung penelitian ini juga-harus menggunakan metode-metode seperti
metode penelitian, metode wawancara, metode pengumpulan data, metode analisis,
metode perancangan meliputi tahap produksi, pasca produksi dan pra produksi.
Pengumpulan data dilakukan untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan dalam
rangka mencapal tujuan penelitian. Sementara itu instrumen pengumpulan data
merupakan alat yang digunakan untuk mengumpulkan data. Karena berupa alat, maka
instrumen pengumpulan data dapat berupa check list, kuesioner, pedoman wawancara,
hingga kamera untuk foto atau untuk merekam gambar.

Berdasarkan pembuatan company profile pada Salon Viana, dapat ditarik beberapa
kesimpulan yaitu Proses pembuatan video iklan pada Salon Viana ini melalui
beberapa tahapan vyaitu produksi (pengambilan gambar, shooting, merekam
suara).Dari hasil uji aspek informasi bahwa semua informasi pada video tersebut
telahmemenuhi kebutuhan sesuai dengan hasil perhitungan skala likert 87,2%.Dari
hasil uji aspek tampilan bahwa video ini telah layak untuk dijadikan mediapromosi
Salon Viana dengan hasil perhitungan skala likert 82,4%.Dari penelitian ini dihasilkan
sebuah video iklan Salon Viana yang berdurasi 2.17 detik.

Kata kunci: Promosi, Salon, iklan
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ABSTRACT

Salon Viana is a salon located in Klaten, Central Java, precisely at Kalikotes Baru Housing No.157.
The salon has quite a lot of facilities, but not many people know about the salon because it is located
in a residential area. However, the facilities are also not very complete due to limited costs.

To support this research must also use methods such as research methods, interview methods, data
collection methods, analytical methods, design methods covering the production, post-production
and pre-production stages. Data collection was carried out to obtain the information needed in order
to achieve the research objectives. Meanwhile, the data collection instrument is a tool used to collect
data. Because it is a tool, the data collection instruments can be in the form of check lists,
questionnaires, interview-guidelines, to cameras for photos or for recording images.

Based on the making of a company profile at Salon Viana, several conclusions can be drawn, namely
the process of making video advertisements at Salon Viana through several stages, namely
production (taking pictures, shooting, recording sound). according to the results of the calculation
of the Likert scale of 87.2%. From the results of the display aspect test that this video is worthy of
being used as a promotional media for Salon Viana with the results of the calculation of the Likert
scale of 82.4%. .

Keyword: Promotion, Salon, advertisement
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