Video merupakan salah satu elemen multimedia yang dapat digunakan
sebagai medin promosi. Menurut Sean Cubitt (Cuabitt, 1993:93) video merupakan

vang dapat menyampaikan pesan secara textual, audio moupun viswal [3] .



el

Berdasarkan pendapat shli  diatas, promosi dengan memanfaatkan
multimedia berupa video dapat meningkatkan efektivitas promosi. Menurut Dwyer
(Sadiman,1996), video mampu merebut 94% saluran masuknya pesan atau
informasi ke dalam jiwa manusia melalui mata dan telinga serta mampu membuat

akun Instagram baru dengan konten-konten yang lebih menarik sekaligus sebagai

sarana promosi BarberBroo agar lebih dikenal masyarakat luas sehingga dapat
meningkatkan jumlah pelanggan BarberBroo.



Berdasarkan kenyataan tersebut, peneliti mengusulkan untuk membuat
video iklan sebagai sarana promosi BarberBroo yang nantinya akan di upload di
media sosial milik BarberBroo.

Untuk menambah visualisasi yang menarik dari video promosi, peneliti

menambahkan teknik motion graphic. Memurut Ware dalam Crooks. Lankow, dan
Ritchie (2014:45) benfuk mefion graphic mempanyai keunggulan dimana
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1.2 Rumusan

Berdasarkan latar belakang masalah vang telah diuraikan sebelumnya, maka
dapat dirumuskan permasalahan “Bagaimana membuat video iklan BarberBroo
menggunakan teknik five shoot dan metion graphic sebagal media promosi”.



1.3 Batasan Masalah

I. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video iklan ini adalah teknik /e
shoot dan mation graphic.

2. Video iklan akan menampilkan nama BarberBroo, informasi fasilitas
pelavanan dan ol

CC 2021, Adobe

2. Mengimplementasikan ilmu yang diperoleh dari perkuliahan,
3. Sebagai syarat utama menyelesaikan Pendidikan Program Studi Strats |

Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta,



4. Merancang vidio iklan dengan menarik hasil penilaian kuesioner untuk
menunjukan vidio dapat di terima di masyarkat Barberbroo.

‘2. Mengetahui kemampuan mahasiswa dalam memahami ilmu vang didapat
seluma kuliah.

3. Mengetahui kemampuan mahasiswa dalam mengimplementasi ilmunya
serla sebagai bahan evaluasi.



4. Dapat menjadi salah satu acuan untuk mahasiswa'l vang sedang, atau akan
1.0 Metode Penelltian

Menurut Sugiyono (2010) menjelaskan bahwa: “Metode Penelitian pada

[T

konstruksi yang tegadi sekarang mengenm : orang, kejadian, aktivitas,
(Suwendra, 1. W. 2018:55) [8]. Narasumber atau responden dalam hal ini
adalah Bapak Dimas Pambudi Pendiri dan Pemilik BarberBroo.



C. Studi Literatur
Studi pustaka, teknik pengumpulan dats dengan mengadakan studi penelazh
terhadap buku-buku, [iteratur-literatur, catatan-catatan. dan laporan-laporan
yang ada hubungannya dengan masalah vang dipecahkan (Nazir, 2013:93)
%

Tahap ini  meliputi kegiatan syuting, perekaman suara, pengaturan
pencahayaan, dan pemilihan kamera.
C. Pasca Produksi



Tahap pasca produksi adalah periode dimana semua pekerjaan don aktifitas
yang terjadi setelah iklan diproduksi secara nyata untuk keperluan

komersial.

1.0.4 Metode Testing

Metode testingvang digunakan adalah el rexiing dan bew resting. Alpa
festing dimar fin d i :"' LRI Fﬂ]bﬂﬂ.tﬂﬂﬂj'ﬁ

SCINCA]!

ias tentang penulisan
bab, yaitu:
BAB I : PENDAHULUAN

Bab ini berisi tentang uraian Latar Belakang Penelitian, Rumusan Masalah, Batasan
Masalah, Tujuan dan Manfamt Penelitian. Metode Penelition. don Sistematika
Penulisan,

BAB I1 : LANDASAN TEORI



permasalahan penelitian ini.
BAB I11 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab mi berisikan tentang onalisis yang digunakan dan penjelasan tahap
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