BAB I PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi informasi hingga saat ini sangatlah pesat, hal ini
sudah menjadi kebutuhan masyarakal pebisnis dalam persaingan ketika
memasarkan serta mempromosikan Suaty barang atau jasa. Langkah dalam

peningkatan

en. yang dimann. memiliki cara dalam
va video promosi sudah sangat banyak digunakar oleh masyarwkat pebisnis
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sampai saat ini rumah makan terseb ang per ik masih minim dalam
hal mempromostkanmy, media seh 1 yang akan oleh rumah makan ini
adalah media sosial Instagram berup Masalah atau kelemahan yang
didapatkan yaitu belum tervisualisasikannya rumah makan serta makanan dari
Warung Makan Dede Khas Banjar ini, yang dimana seiring berjalannya waktu
rumah makan ini belum memiliki video promosi dalam memasarkannys, schingga
masyarakat saat ini kurang mengenal tentang rumah makan tersebut. Berdasarkan
data vang didapatkan oleh penulis, uniuk media sosial Instagrom milik Warung



Makan Dede Khas Banjar im juga memilki rata — rata jumlah pengikut, dan jumlah

suka pada posting foto yang relatif sedikit. seperti pada gambar berikut vang telah

dilampirkan.

Gambar 1.1, Halaman Pertama Akun Instagrom Warnng Makan Dede Khas
Banjar.
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Gambar 1.2, Jumlah Suka Darl Tlap Posting Foto DI Akun Medla Sosial
Instagram Millk Warung Makan Dede Khas Banjar,



Untuk penjelasan dari gambar di atas yang pertama pada bagian gambar
I. yang merupakan halaman pertamn dari media sosial Instagram milik Warung
Makan Dede Khas Banjar dengan jumlah pengikut saat ini yaitu 304, sedangkan
gambar 2. menunjukkan rata — rata jumlah suka pada posting foto yang relatif
kan hal ini, video promosi juga telah
memiliki berbagai macam teknik dalam membustnya. sehingga penulis ingin

sedikit yaitu hanya dua sampai 3 saja. Berdas
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dirurniskan, maka penulis memberikan batasan masalahnya, sebagai berikut:
I. Penelitian ini dilakukan di Warung Makan Dede Khas Banjar.
2. Video promosi ini hanya menggunakan teknik dari five shoot dan motion

graphic.



3. Promosi yang disampaikan hanya tentang rumah makan, don menu
andalannya yaitu soto banjar.

4. Video promosi ini hanya akan digunakan untuk promosi melalui posting
video dan Instagram Ads di media sosial Instagram milik Warung

lisi 1920x1080p.

1.5.1.  Manfast Bagi Penulis
2. Dapat mengembangkan teknik dari five shoor dan motion graphic,
kemodian kegunaan seffware Adobe premiere, After effect, dan
pembuatan konsep dari video promosi.



3. Dapat terselesaikannya naskah skripsi ini untuk sebuah syarat lulus dari
pendidikan Strata-1 Jurusan Sistem Informasi di Universitas Amikom
Yogyakarta.

1.5.2. Manfast Bagi Objek Penelitian

I. Merupakan media promosi vanig ba

Banjar.
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Pemilik telah diwawancarai oleh penulis di Warung Makan Dede Khas
Banjar.
3. Studi Pustaka



St posiaka- s sebiuall sskode dergen Hscncat sk peds bk
di perpustakaan, buku elektronik (e-book), serta sumber-sumber
terpercaya untuk menjadikannya sebagai bahan referensi.

1.6.2. Metode Analisis

de onalisis SWOT, metode

3. Metode Perancangan dan Pembuatan
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rancangan storyboard.
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Tahap akhir berupa amimasi motion graphic. editing. compositing, dan
rendering.



l.6.4, Metode Evaluasi
Setelah melewati metode perancangan dan pembuatan, selanjutnya akan
ada metode evaluasi vaitu skala likert untuk mengukur sikap, pendapat. dan

persepsi seseorang.
1.6.5. Metode Implementasi

produksi yang berisi ide cerita, naska
BAB IV: IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini didalamnya terdapat pengambilan gambar, pengumpulan aset grafis,
dan pengumpulan sudio. Kemudian tahapan pasca produksi seperti animasi mation



graphic, editing, compossiting dan rendering, lalu membahas skala likert serta
BAB V: PENUTUP
B inf aclalab abhir ot kesioshan knsinppolan dari haxil yang dipesoleh
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