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INTISARI

Iklan adalah sebuah informasi yang berisi pesan untuk membujuk orang
lain, agar tertarik pada barang atau jasa yang ditawarkan. lklan biasanya
dipromosikan melalui televisi, radio, media sosial, majalah, dan banyak
ditemukan pada baliho di jalan. Video iklan merupakan marketing tool yang
efektif karena mengandung kelima unsur multimedia yaitu teks, gambar, audio,
video dan animasi. Iklan memiliki peran. yang cukup penting bagi sebuah
perusahaan atau instansi karena dapat mempresentasikan produk perusahaan atau
apa yang ingin ditawarkan kepada konsumen dengan lebih deskriptif.

Coco Farma masih menggunakan media lama seperti brosur dan media
cetak lainnya. Selain itu, mereka juga menggunakan media sosial seperti

instagram untuk mempromosikan jasanya.

Penulis mengusulkan adanya pembuatan media promosi video iklan
dengan teknik motion graphic. Melalui pengemasan visualisasi informasi dengan
bentuk video iklan akan mampu menyampaikan informasi tentang produk ECO
(Excellent Coconut Oil) yang dihasilkan. teknik ini diharapkan dapat menyajikan
visualisasi produk menggunakan gambar, video atau grafik suatu informasi secara
sederhana tanpa mengurangi informasi yang ada, dengan dilengkapi narasi dan

backsound agar lebih mudah dimengerti oleh konsumen.

Kata Kunci: Iklan, Motion Graphic, Media Promosi, Animasi



ABSTRACT

Advertising is information that contains messages to persuade others to be
interested in the goods or services offered. Advertisements are usually promoted
through television, radio, social media, magazines, and are often found on
billboards on the street. Video advertising is an effective marketing tool because it
contains five multimedia elements, namely text, images, audio, video and
animation. Advertising has a fairly important role for a company or agency
because it can present the company's products or what it wants to offer to

consumers more descriptively.

Coco Farma still uses old media such as brochures and other print media.
In _addition, they also use social media such as Instagram to promote their

services.

The author proposes the creation of advertising video promotion media
with motion graphic techniques. Through a pack of information visualization in
the form of video advertisements, it will be able to convey information about the
resulting ECO (Excellent Coconut Oil) product. This technique is expected to be
able to present product visualizations using images, videos or graphics of simple
information without reducing the existing information, equipped with narration

and backsound to make it easier for consumers to understand.

Keyword: Advertisement, Motion Graphic, Promotion Media, Animation
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