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INTISARI 

 

Penjualan tidak bisa terlepas dari sebuah promosi, oleh karena itu penelitian ini 

bertujuan untuk menambah daya tarik pembeli dan memberikan informasi tentang 

cookies berkarakter yang dapat dijadikan sovenir melalui video iklan di instagram. 

Disamping itu dapat juga memberikan info bahwa mereka dapat membuat cookies 

sesuai dengan karakter yang di inginkan. 

Adapunmetodeyangdigunakanadalahpengumpulandata,observasi,wawancara, 

kepustakaan, perancangan, testing dan implementasi, evaluasi. Dengan tersusunnya 

metode tersebut maka dapat menarik kesimpulan dari suatu penelitian yang memiliki 

nilaiguna. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa dari berbagai pengujian dan evaluasi yang 

telah dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan bahwa kreatifitas bisa disalurkan 

melalui media apapun. Masyarakat cenderung tertarik dengan produk yang memiliki 

rasa dan bentuk yang menarik disertai pengemasan yang baik. 

 

Kata kunci : advertising, strategi kreatif, above the line media 



 
 
 

ABSTRACT 

 

Sales cannot be separated from a promotion, therefore this study aims to 

increase the attractiveness of buyers and provide information about character 

cookies that can be used as souvenirs through advertising videos on Instagram. 

Besides, it can also provide information that they can make cookies according to the 

desired character. 

The methods used are data collection, observation, interviews, literature, design, 

testing and implementation, evaluation. With the arrangement of these methods, it 

can draw conclusions from a study that has use value 

Theresultsofthestudyshowthatfromvarioustestsandevaluationsthathavebeen 

carried out, it can be concluded that creativity can be channeled through any media. 

People tend to be attracted to products that have an attractive taste and shape 

accompanied by goodpackaging. 

 

Kata kunci : advertising, strategi kreatif, above the line media 


