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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Berbagai bentuk usaha atau jasa dari perusshaan keeil hingga perusahan besar
mengandalkan iklan dan promosi und

Margente coffee juga
menyediakan menu i pelengkap. Mangente
Coffes pada saat ini 1 dengan media brosur,
oleh karena itu penulis membual media promosi berupa video iklan pada
Mangenie Coffee.

Pemanfataan muoltimedia dalam penyampaian sebush iklan skan lebih menarik
Jjika memiliki nilai tambah seperti teks, audio, gambar. animasi, dan salah satunya
adalsh video. Lave Shoor dapal diartikan yaitu pengambilan gambar bergerak
secara langsung. Live Shoost juga dapat dikatakan sebagai video shooting dimana




dalam pengerjaannya diperiukan editing untuk menvempumakan hasil shooting.
Mation Graphic sendin terdin dari dua suku kata, Morios yang berarti Gerak dan
Graphic yang biasa dikenal dengan istilah Grafis. Secara umom Motion Gragibic
ialeh menggabungkan desain-desain berbasis media visual dengan memasukkan
beberapa elemen-elemen berbeda, seperti animasi, film, ilustrasi, musik,
fotografi, dan videografi. Pengpgunaan wotion graphic yang umum adalah
sebagai  rifle segeence (adegan pembuka) film-atau serial TV, logo yvang
bergerak di akhir iklan, elemen-elemg

ifi logo 3D wang berputar-putar
animasi berbasis web, diL

Mengacu pads uraian |distss maks
“Bagaimana membuat

usan masalah yaitu
we agar menjodi media
promosi yang menarik”™.

1.3 Batasan Masalah
L. Video dirancang menggunakan social Live Shoor dan Morion Graphic,

2 Video menggunakan format mpd.

3 Video berdurasi 28 detik dan menggunakan standar penayangan H264,

(]



4 Pembuatan iklan dalam video ini meliputi pra produksi. produksi dan
pasca produksi.

# Pembuatan iklan ini hanya sampai pada tahap uji coba iklan pada
Murngente Coffee. Penayanpan iklan akan dilakukan eleh Mangente Coffee
sendin atas persetujuan penulis.

[ Video iklan hanya ditayangkan di media social seperti. frestagram,
Focebook, dan Whatsaap,

Metode penelitian vang
Teknik Live Shoot dan

L5.1 Pengumpulan Data

Agar menunjang pencanan fakta dan pengumpulan data guna memecahkan
masaleth yang berkaitan dengan kasus ini, maka diperlukan pemahaman
bagnimana iklan tersebut nantinya dapat dijalankan. Untuk mengetahui
bagaimana iklan tersebut berjalun, diperlukan beberapa metode untuk memproleh



data vang akural dan menghasilkan video yang lebih baik. Metode-metode
tersebut antara lain :

L5111 Metode (bbservast

Metode pengamatan yang melibatkan semua indra ( penglihatan, pendengaran,
penciuman, pembau, perasa ) untuk mengumpulkan data dengan terjun fangsung
ke tempat penelitian dengan mengamatieierta menentukan poin-poin penting

sis. dilakukan proses identifikasi nmnggmmﬁu

vaitu Pra Produksi,
pian konsep dalam
pembuatan iklan.

L5.Lo Metode Testing
Pada metode ini hasil pembuatan video iklan untuk menentukan kelayokan
penayangan maka dilakukan uji kelayakan dengan membuat kuesioner,



1.5.1.7 Metode Implementasi

Pada metode implementasi, video iklan yang sudah dibuat akan ditavangkan pada
media sosial sepertl, fostagram, Focebook, den Whatsaap.

Lo Sistematika Penullsan

Untuk mempermudah dalam memahami lebih jelas tentang penulisan penelitian
ini, maka peneliti mengelompokan materi penulisan menjadi (V) bab, yaitu:

BAB I PENDAHULUAN

BAB V FENUTUFP

esimpulan saran yvang dapat diberikan oleh
penulis dari hasil penelitian yang dilakukan.
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN



	fiks - Skripsi_15.12.8616_AdeAgungMTubaka - Agung Tubaka_017.pdf (p.1)
	fiks - Skripsi_15.12.8616_AdeAgungMTubaka - Agung Tubaka_018.pdf (p.2)
	fiks - Skripsi_15.12.8616_AdeAgungMTubaka - Agung Tubaka_019.pdf (p.3)
	fiks - Skripsi_15.12.8616_AdeAgungMTubaka - Agung Tubaka_020.pdf (p.4)
	fiks - Skripsi_15.12.8616_AdeAgungMTubaka - Agung Tubaka_021.pdf (p.5)

