BABI1
PENDAHULUAN
1.1.Latar Belakang Masalah

Desa Wisatn ﬁlmnKumpunBFl-uq Jogja adalah desa wisata bernuansa alam
isebelah kali bedog yang terkenal akan

ant wawancar langsung dengan bapak Tono s
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Tory masih mengalami kesulitan un _ si yang

Kampung Flory. Pengelola ingin me tsa serta
hﬂ?ﬂdﬂﬂmmnsﬂmrnanr tertarik  untuk
'nki.ul ms'tagrmnnyn

mium kurang me i Ditahun i Kampung
Flory ingin membua L dengay an berbentuk video live
shoot dan dipadukan’ miotion graphi yvang dibuat dengan kreatif

thnlmﬂ:tﬂmmyaakmmmhantupengehlaﬁnpunngIylmtd:
memberikan informasi pelayanan, fasilitas serta keunikan apa sajn vang
ditawarkan kepada masyarakat fuas, akan tetapi dengan sumber dayn manusia
vang terbatas Kampung Flory belum hisa merealisasikannya.

Dari masalah diatas, maka pemulis melakukan penelitian dengan judul
“Pembuatan Video Tklan Instagram Pada Desa Wisata Kampung Flory Jogja™



Video iklan wyang akan dibust menerspkan Teknik motion graphic
menyesuaikan kebutuhan dari Kampung Flory dan ketentuan-ketentuan iklan
pada Instagram.

1.2, Rumusan Masalah

Berdasarkan later belakang vang telahdgelaslmﬂ. mhpunmnhhan}mng
@ﬂtdn'umushumhhh Bagai -
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di berikan oleh Kampung Flory.

1.5. Manfaaat Fenelitian

Beberapa manfaat yang diperoleh dari adanya penelitian ini antara lain :



i Membantu pengelola dan tim marketing Desa Wisata Kampung
Flory untuk menampilkan informasi pelayanan jasa dan fasilitasnya
ke masyarakat.
fasilitas apa saja yang ditawarkan Desa Wisata Kampung Flory.
1.6, Metode Penelitian

mencari dan m!ﬂutmfammmﬂndmhuhumlatm

internet vang bersangkutan dengan penelitian ini,
1.7. Metode Analisls

Melakukan analisis data vang telah dikumpulkan untuk menyusun laporan
dan merancang iklan tersebut. Analisis dalam penelitian ini adalah analisis
kebutuhan. Analisis kebutuhan merupakan analisis yang didalamnya akan



menganilis kebutuhan fungsional dan non-fungsional, kebutuhan brainware,
kebutuhan perangkat lunak, dan perangkat keras yang dibutubkan untuk
perancangan pembuatan iklan.

1.8, Metode Perancangan
LE.1. Merancang Konsep Iklan

Mﬁlﬂc&ﬂg konse i

Dalam merancang naskah iklan, menentul 3
urutan elemen secara rinci. Adn hebera ghangan dalam

pembuatan klan. Storyboard adalah serangkaian gambar yang
menggambarkan urutan atau alur cerita.

1.8.5. Memproduksi Iklan

Tahap mi adolsh penerapan dari tabap wvang telah dilakukan
sebelumnya. dolam pembuatan iklan ada 3 proses penting yong



harus diperhatikan, yaitu pra-produksi, produksi dan pasca
produksi.

1.9. Sistematika Penulisan

Untuk memudshkan dalam penyusunan laporan penelitian ini, maka
penelitian menggunakan sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok
permasalahannya vaitu sebagai berikut ¢

b ini menjelaskan W&n mmultimedia, kons p dos
dia promeosi dan teknik visual efek apa saja yang dipakai dilm perane
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3AB I : ANALISIS DAN PERANCANGAN

ebutubian sistem, analisis kelyakan dan pe . ; .
DAN PEME

BAB VYV : PE

Pada bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran keseluruhan pembahasan
bab-bab sebelumnya vang bersifat membangun dari pembahasan yang ada
pada penyusunan skripsi.
DAFTAR PUSTAKA

Berisi tentang buku yang menjadi sumber referensi penulis dalam penulisan
i,
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