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INTISARI 

Di zaman yang modern ini pemasaran suatu produk maupun jasa sangatlah 

penting bagi setiap orang dan perusahaan. Ilklan merupakan strategi pemasaran 

yang baik dan sangat diperlukan untuk menyampaikan informasi ataupun produk 

kepada konsumen. Salah satunya dapat dibuat dalam bentuk video live shoot dan 

dipadukan dengan motion graphic sebagai media promosi, sehingga dapat 

memaksimalkan kegiatan promosi dalam bentuk digital. 

Video yang menampilkan informasi dalam bentuk iklan dengan visual 

motion graphic akan membuat iklan produk menjadi lebih unik dan menarik. 

Kampung Flory perlu adanya strategi promosi yang lebih baik, serta sumberdaya 

yang semakin profesional, sehingga dapat melakukan inovasi dalam menghadapi 

peningkatan persaingan pemasaran layanan yang ditawarkan dimasa mendatang. 

Video media promosi ini berisikan informasi layanan pada perusahaan 

berbasis pariwisata bertema alam pedesaan. Agar layanan informasi tersebut selalu 

tersampaikan serta dapat membantu Kampung Flory Jogja dalam meningkatkan 

daya tarik jasanya ke konsumen. 

 

Kata kunci : Kampung Flory Jogja, Multimedia, Motion Graphic, Live Shoot 
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ABSTRACT 

In this modern era a marketing a product or service is very important for 

every person and company. advertisement is the best marketing strategy and is 

indispensable for conveying information or products to consumers. One of them 

can be made in the form of a live shoot video and combined with motion graphics 

as a promotional medium, so as to maximize promotional activities in digital form. 

Videos that display information in the form of advertisements with visual 

motion graphics will make product advertisements more unique and interesting. 

Kampung Flory needs a better promotional strategy, as well as more professional 

resources, so that it can innovate in the face of increasing competition in marketing 

the services offered in the future. 

This promotional media video contains information on services, on tourism-

based companies with the theme of rural nature. So that information services are 

always conveyed and can help Kampung Flory Jogja in increasing the 

attractiveness of its services to consumers. 

 

Keywords : Kampung Flory Jogja, Multimedia, Motion Graphic, Live Shoot 
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