BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Persaingan bisnis dibidang Coffee Shop yang semakin kompetitif dan
nwn}ud.ﬂmn perusahaan dihjd.mg Coffee. Shop meningkatkan  penvampaian

an  bagian  danl  e-commerce yang merupak
i mmwmmm
cart s '- jelasdmmurhh [21

Ben cﬂfﬁerm;ﬂkm Coffee Shop di Yom ki

_— nggunakis. media Instagram untuk
engcnn.&anpmduk |
akun Instagram, akan te emuaskan bisn dilthat dari
jangkauan akun Instagram Bena Coffee pada bulan November 2021 vang hanya
menjangkau 5 akun sedangkan pihak Bena Coffee Menargetkan minimal 20
Jangkauan Akun setiap bulanya .
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Berikut saya lampirkan tangkapan layar jangkauan Instagram dari akun Bena
Coffes buban Desember 2021,
¢ Jangkauan
Bulan Sebelumnya 1Moy - 31 New

s, bersamg dlpﬂﬂrmiﬁmdlpﬂm
lﬂjmdappmdukylngdlnnliﬂnleh
mmnpn’hm'm dan mmungkntkm

2 ity Bens
1 bersaing

al terse sl lunnz mengmior n produk vang
ediakan oleh Bena Coffee. Pembaruan Teknik dengan yideo promosi diduga hal
yang paling tepat untuk meningkatkan dan mem 1 upaya promosi. Oleh
karena ity menggunakan eleme deo dengan kombinas: teknik motion graphic
dan jive shoor sebagai sarana yang akan di manfaatkan sebagai media promosi di
menjadi sebuah ide yang dapat mengkomunikasikan ide, pesan, dan atau citra



71

menstimulasi penonton untuk membeli sebuah produk yang di tawarkan.

Alasan pemilihan motion graphic sebagai teknik yang cocok untuk media
promosi karena ada beberapa scene yang tidak bisa menggunakan teknik Live
Shoot. Selain jtu y'm:gmenjadl Is:elmggulmmanmgmphmsabm media promosi

meningkatkan promosi uglrd’npﬂthmmgkrﬁdnpi pdﬂnm_w#wgmcm
memginformasikan ke publik"



1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan masalah yang diberikan pada penelitian ini vaitu :
l. Video Promosi Bena Coffee berduras: 40 detik.

2. Video iklan akan di toyangkan melalui promosi di social medio

1. Manfaat bagi objek penelitian:
a. Dengan dibuatnyn media promosi ini, diharapkan dapat
membantu mengenalkan Bena Coffee ke masvarakat melalui
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b. Mempunyai sarana publikasi don edukasi mengenai proses
pembuatan produk Bena Coffee dalam bentuk video.

1.0 Metode Penelltian

Metode penelitian yang digunakan untuk menentukan cara mencar,
mengumpulkan, mengolah, dan menganalisis data hasil penelitian adalah metode
penlitian kualitatif. Dalam penelitian Kitmlitatifi penentuan fokus lebih di dasarkan

engan melakukan tanya jawab
tanggal 21 Oktober 2021 untuk memperoleh data terkait objek penelition dan
masalah yang terjadi pada objek penlitian.

1.6.1.3 Metode Analisis

Metode analisis vang di gunakan adalah metode analisis SWOT{Strengths,
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Weaknesses, Oppertunities, Threats) yang digunakan untuk menggambarkan,
mengevaluasi suatu masalah baik dari factor intemal maoupun faktor eksternal
dengan mengidentifikasi kekuatan (Strengths). kelemahan ¢ Weaknesses), peluang
{Opporiunities), dan ancaman (Threats) dari maslah yang timbul pada suatu
perusahasn. Analisis ini didasarkan pada 4 strategi matriks yaitu matriks SO
{Strengths, Opportunities), 8T  (Strenghts, Iﬁmu,a. WO  (Weaknesses,
Opportunities), 8T ) i eaknessey, Opportunities), WT

j an kebuatan dan peluang
lkan kelemahan dan

Tahap di mana shooting video iklan dilakukan. Semua hasil shooting
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merujuk pada konsep ewal yang telah di stopkan saat mhap pra-produks:,
3. Pasca Produksi

Tahap di mana semua pekerjaan dan aktivitas yang terjadi setelah

iklandiproduksi secara nyata untuk keperluan komersial. Kegistan

pasca produksi meliputi editing. compasite, dan rendering.

analisis, mmmmmdmplmmm

BAB YV PENUTUP

Bab ini berisikan kesimpulan dan saran vang membangun dari seluruh bab
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. . g dibuat.
. dan kelebisan
manfaat
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