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MOTTO 

 

”Kepepet situasi dan kondisi adalah kunci kesuksesan.” 

”hidupku hidupku hidupmu hidupmu” 

(Qoute of Diri Sendiri) 

 

“ Dan (ingatlah) ketika Tuhanmu memaklumkan, “Sesungguhnya jika kamu 

bersyukur, niscaya Aku akan menambah (nikmat) kepadamu, tetapi jika kamu 

mengingkari (nikmat-Ku), maka pasti azab-Ku sangat berat.”.”  

 

(Q.S Ibrahim 7) 
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INTISARI 

BENA Coffee & Tea adalah sebuah kedai kopi yang berlokasi di kawasan 

Maguwoharjo Daerah Istimewa Yogyakarta. Seperti kebanyakan kedai kopi 

lainnya, BENA Coffee & Tea ini menyediakan berbagai macam seduhan kopi 

sebagai menu andalannya. Dan sesuai dengan konsepnya BENA Coffee & Tea ini 

menyediakan menu minuman kopi dan menjual makanan seperti cemilan sebagai 

teman minum kopi. Jadi BENA Coffee & Tea ini adalah murni kedai kopi yang 

memanjakan kamu para pecinta kopi. 

BENA Coffee & Tea Dalam upaya menarik atau mendorong minat 

masyarakat khususnya para penikmat kopi untuk meningkatkan daya saing terhadap 

kedai kopi lain, BENA Coffee & Tea telah melakukan promosi dengan mengunggah 

konten di Media Sosial yaitu instagram. 

Konten yang ada saat ini dirasa belum cukup untuk menunjang beberapa 

informasi dan promosi tentang BENA Coffee & Tea yang belum menampilkan 

seperti video, gambar, audio, dan motion graphic. Dari hal di atas penulis 

mengusulkan pembuatan sebuah video iklan yang dapat dijadikan penunjang dalam 

menyebarkan informasi dan promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia. 

 

Kata Kunci : Video Promosi, Motion Graphic, Bena Coffee 
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ABSTRACT 

BENA Coffee & Tea is one of the coffee shop in Maguwoharjo special region 

of Yogyakarta. As a common coffee shops, BENA Coffee & Tea provides a variety 

of coffee brews as its signature menu Bena Coffe and tea serve a best coffee 

signature and Snack. BENA Coffee & Tea is an ordinary coffee shop that serve for 

a coffee lovers. 

BENA Coffee & Tea In an effort to attract or encourage public interest, 

especially coffee connoisseurs to increase competitiveness against other coffee 

shops, BENA Coffee & Tea has been promoting by uploading content on Social 

Media such as Instagram 

The current content is not sufficient to support some information and 

promotions about BENA Coffee & Tea that have not been displayed such as videos, 

images, audio, and motiongraphics. From these problems, the author proposes to 

make a video advertisement that can be used as a support in disseminating 

information and current promotions by involving multimedia elements. 

Keywords: Adverstising, Motion Graphic, BENA Coffee & Tea. 


