BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pada era digital saat ini, banyak media iklan vang dapat digunakan sebuah

o mengandung kelima unsur elemen
imasi (2] Penggabungzan ar

informasi. Teknik five shoe
sedangkan teknik moron grophic mengilustrasikan sesustu yvang tidak dapat
diambil melalui live shoot atau bersifat imajinatif.

Ayam Geprek Linkage merupakan salah sat badan usaha, bergerak di
bidang kuliner yang menjual aneka ayam geprek di Yogyakarta. Dalam proses
iklan pada Ayam Geprek Linkage menggunakan media lama seperti beosur dan
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medin cetak lainnya. Selain itu, mereka juga mengpunakan media sosial seperti
Instagram untuk mengiklankan makanannya dalam bentuk foto. Media tersebut
dinilai sudah cukup bagus dalum menyampaikan informas) menu makanan vang
disediakan oleh Ayam Geprek Linkage. Akan tetapi, ada beberapa informasi yang

perti cara pemesanan, detail lokusi

pembuatan video
i dengan menggunakan
lari itu penulis mengambil
Judul " Perancangan dan Pembuoatan Video 1klan pada Ayam Geprek

iklan dalam mendukung
teknik five shoof dan te

Linkage dengan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic”



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belukang dapat disimpulkan rumusan masalah yaitu
“Bagatmana serancang dan membuat Bdan pada Avam Geprek Linkage dengan
Teknik Liveshoor dan Motion Graphics?".
13 Batasan Masalah

Beberapa Hatasan masalih yang di an  peneliti agar  tidak

14 Maksod dan Taju

Maksud dan tujuan diadakan faporan ini agar permasalahan yang dihadapi
dalam pembuatan video iklan dapat terlaksana sehinggn tujuan penelitian ini dapat
dijabarkan sebagai beriku:

1 Mengimplementasikan ilmu multimedia yang diperoleh ke dalam

bentuk video iklan,



2 Membantu Ayam Geprek Linkapge meningkatkan kualitos iklan dan

informasi.

3 Memenhi  persvaratan  jenjang  Strata-l  Universitus  Amikom
Yogyvakarta.

mengetahui infomasi tentang Ayam Geprek Linkage,
153 Bagi Avam Geprek Linkage
Dapat membantu Avam Geprek Linkage dalam mengiklankan dan

miznjelaskan kualitas produk dan curn pemesonan serta pelayanan lainnya yang



ada pada Ayam Geprek Linkage kepada calon konsumen ataupun kepada
masyarakal.
1.6 Metode Penelitian

Peneliti menjabarkan langkah-langkah memperoleh data yang digunskan

mendapatkan pedoman atiu bahan tambahan.
1.6.2 Metode Analisis

1. Analisis SWOT



Anmalisis  SWOT  merupakan  salah  sam metode  untuk
menggambarkan kondisi dan mengevaluasi sustu masalah, provek stau
konsep bisnis yang berdasarkan faktor internal (dalam) dan faktor
eksternal {lusr) yaitu Strengths, Weaknews, Opportunities, dan Threais.

2. Analisis Kebutuhan

Pada tahap evaluasi
teknik Live Shoat dan Motion Graphic yang dapat diterapkan pada video iklan
Avam Oeprek Linkage sehinggs visualisast informasi dapat demgan mudah

dimengerti audien.

penguiian dan pembahasan



1.7 Sistematika Penulisan
Pada bagian ini dituliskan urut-urutan dan sistematika penulisan yang

dilakukan. Berikan ringkussn mengenai isi masing-masing bab,

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini menap

menguraikan  dasar feori, yang din
dasar video puﬂi Wmhn teknik Live S

i mnalisis video

Bab  ini menjelaskan tentang hasil dan pengujion video iklan Ayam
Geprek Linkage dengan teknik Live Shoor dan  Motion Graphic serta
pembahasannya.



BAB YV PENUTUP
Bab ini merupskan penutup yang berisi kesimpulan, saran, dan dafiar
pustaka,
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