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INTISARI 

 

Ruang Bersama Moviebox Yogyakarta merupakan salah satu bisnis yang 

bergerak dalam bidang hiburan. Tersedia berbagai macam fasilitas seperti Café, 

Ruang Menonton, Ruang Seminar, Permainan Konsol hingga permainan papan. 

Ruang Bersama Moviebox masih dikenal hanya sebagai tempat nonton saja 

dikarenakan media informasi mengenai fasilitas-fasilitas yang disediakan masih 

terbatas. Padahal jika fasilitas itu dimanfaatkan lebih baik lagi dapat meningkatkan 

profit perusahaan.  

Untuk permasalahan tersebut dibutuhkan sebuah media promosi dengan 

pembuatan video mengenai berbagai macam fasilitas yang mampu memberikan 

informasi secara detail mengenai Ruang Bersama Moviebox dengan menampilkan 

fasilitas-fasilitas yang tersedia. Video merupakan cara terbaik untuk menarik minat 

pengunjung, karena didalamnya terdapat kombinasi elemen multimedia yang terdiri 

dari gambar, suara dan teks sebagai informasi agar mdah diterima.  

Dengan penggunaan teknik live shoot dalam pengambilan video dan 

digabungkan dengan beberapa spesial efek diharapkan mampu memberikan hasil 

akhir yang baik dan mampu memberikan informasi secara detail sehingga mampu 

menarik minat konsumen. 

Kata Kunci : Video, Promosi,Iklan, Teknik Live Shoot. 
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ABSTRACT 

 

 Ruang Bersama Moviebox Yogyakarta is a business that is engaged in 

entertainment. There are various facilities such as Café, Home Theatre, Seminar 

Room, Console games and Gameboards. Ruang Bersama Moviebox is still known 

only as a place to watch a movie like home theatre  because media information 

about the facilities provided is still limited. However, if the facility is used better it 

can increase company profits. 

 For this problem, a promotional media is needed by making videos about 

various kinds of facilities that are able to provide detailed information about Ruang 

Bersama Moviebox. Video is the best way to attract visitors' interest, because in it 

there is a combination of multimedia elements consisting of images, sound and text 

as information in order to be received. 

 With the use of live shoot techniques in video capture and combined with some 

special effects, it is expected to be able to give a good final result and able to 

provide detailed information so as to attract the interest of visitors. 

Keywords: Video, Promotion, Advertisement, Live Shoot. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


