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INTISARI 

 

Henzmade Design Yogyakarta adalah sebuah tempat jasa desain dan 

percetakan yang terletak di Jl.Imogiri Timu No.115, Giwangan, Yogyakarta. 

Video iklan promosi ini nantinya akan menampilkan apa yang dimiliki 

oleh Henzmade Design Yogyakarta. Dari lokasi tempat, produk, dan jasa yang 

dapat dikerjakan. Dalam video iklan promosi ini, penulis menerapkan teknik live 

shoot dan motion graphic yang akan dikemas sebagai media informasi kepada 

para konsumen. 

Harapan dari iklan promosi ini dapat memaksimalkan penyampaian 

informasi Henzmade Design Yogyakarta melalui media yang ada pada saat ini 

sehingga lebih dikenal oleh masyarakat dan dapat menarik minat pembeli dan 

masyarakat luas untuk mengetahui tentang tempat tersebut. 

 

Kata Kunci : Henzmade Design Yogyakarta, video promosi, iklan video, live 

shoot, motion graphic 
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ABSTRACT 
 

Henzmade Design Yogyakarta is a place of design and printing services 

located on Jl. Imogiri Timu No. 115, Giwangan, Yogyakarta 

These promotional ad videos will then showcase what is owned by 

Henzmade Design Yogyakarta. From the location of the place, products and 

services that can be worked. In this promotional ad video, the author implements 

live shoot and motion graphic techniques that will be packaged as information 

media to consumers. 

The expectation of this promotional advertisement can maximize the 

delivery of information Henzmade Design Yogyakarta through the media at the 

moment so that it is better known by the community and can attract buyers and 

the wider community to know about the place. 

 

Keywords : Henzmade Design Yogyakarta, promotional videos, video 

advertisement, live shoot, motion graphic


