BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Kopilot Coffee adalah satu dari banyaknya Coffeeshop yang berada di kota

Yogyakarta. Kopilot Eaffee beradadi jLSTM. Mrigan no 44 Pada tanggal 27 Juli
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah dijelaskan, maka permasalahan yang
dapat dirumuskan adafah ** Bagaimana Membuat Perancangan dan Pembuatan Tklan
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1.6 Metode Penelltian
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

a. Metode Observasi

metode analisis SWOT,

Anabist SWOT merupakat tode perancangan strafegis vang digunakan untuk

mengeviluasi  kekuaton  fstrength).  kelemahan  fweakneess),  peluang
fappartunites), dan ancaman (ehreats) dalam soatu proyek atau spekulasi bisnis,

1.6.3 Metode Pembuatan



Metode ini menjelaskan tentang proses pembuntan  iklan  dengan
mengounakan Teknik Live Shoor dan Maotion Graphic.

1.0.4 Tahap Perancangan

Untuk memproduksi sebuah iklan harus melalui tiga tahap yaitu : Pra-produksi,

BAB II1 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Padn bab ini berisi tentang sejarah Kopilot Coffes, analisis video iklan yang
dibuat, serta menjelaskan definisi analisis, kebutuhan fungsional & non fungsional
dalam proses pembuatan video sebagai media promosi.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas bagaimana perancangan dalam pembuatan video iklan secara
BAB V PENUTLP
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