ena fidak ada tenaga IT yang bisa

membuat iklan.

Kedai Selasar telah menggunakan berbagai cara untuk mempromosikan
kedai maupun produknya. namun hasil yang diharapkan masih kurang maksimal.
Kedai Selasar memerlukan media informasi yang lengkap dan mudah diakses. Di

era sekarang ini banyak sekali iklan yang dibuat dalam bentuk video kreatif yang



hisa juga di unggah ke berbagai media sosial sehingga lebih informatif dan efisien
dalem penyampaiannya. Salah satu metode pembuatan video yang dapat di
aplikasikan dalam video adalah iklan dengan memadukan Teknik five shoor dan
motion tracking.

Teknik Jive shoor merupakan sebiimt teknik dimana cara menggunakan
_ | saabitu. live shoot di sini berguna
dalam Kedai
dan pengertian
duksi sendiri dalam pembuatan menudarsebu Bk bisa

kamera dengan vangf

l -'.1"! i EIJEJ*&I:EII..

Rumusan lak

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, dapat disimpulkan sebuah
rumusan masalah, yaitu “hagaimane merancang dan membual video iklan
kedai Selasar sebagai media promasi dengan menggunakan teknik live shoot

dean motion tracking. ™



1.3 Batasan Masalah

Untuk memfokuskan pembahasan ini, dibatasi ruang lingkup multimedia
‘kedalam lingkup yang lebih kecil lagi agar penulis dan perancangan tidak
menyimpang dari pembahasan rumusan masalah, maka penyusun membatasi

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud dan tujuan penulis dalam melakukan penelitian serta menyusun
penelitian ini adalsh sebagai berikut :



|. Sebagai persyaratan untuk memperoleh gelar sarjana komputer pada
fakultas ilmu komputer, Informatika Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Sebagai pengembangan ilmu yang diperoleh di Universitas Amikom
Yogyakarta.

fhhm pBI]f.',![fIl[t mi r-m.. melakukan '[gbﬂaqm metede  dalam
pengumpulan informasi. Adapun langkah-langkah dalam melakukan penelitian
ini adalah sebagai berikut :



1.0.1 Metode Pengumpulan Data
Menghimpun informasi yang relevan dengan topik atau masalah vang akan
atau sedang diteliti. penulis menggunakan metode sebagai berikut :
1. Metode Pengamatan Langsung (Observasi)

Metode observasi merupakangistem pengumpulan data  dengan

pengamgtdn secara langsung terhadap objek yang akan di teliti.

data dengan
gengan Sdr. Esa

.y Informas

referensi lain yang mendukung penulisan skripsi

bErdﬁﬂrkm |-|' |-:. AR RFTEE l.'il 'I.V:l '-|.1?"-| i “.l.lll':l,‘ﬂ.ﬂ]] st[eng[h;f
Wesakness, Opportunities, dan Threats,



1.0.3  Metode Produksi

1. Pra-Froduksi

Pada tahap pra produksi meliputi pengumpulan data, perencanaan tema,
sinopsis, alur iklan, naskah iklan, storvboard.

itian, dan sistematika

Pada bab ini akan dibahas mengenai teori-teori yang medukung dalam
proses penyusunan penelitian ini. Berisi mengenai definisi-definisi dan teori-
teori vang menjadi besar dalam penelition penelitian yang di ambil dari
berbagai sumber,



BAB III-ANALISIS DAN PERANCANGAN

Dalam bab ini akan dijelaskan mulai dari gambaran umum, analisis
kebutuhan, dan pra produksi, dalam hal ini meliputi ide iklan, tema iklan,
logline, screenplay. storyboard.
BAB IV-IMPLEMENTASI DAN PEN

nembi mnbw.ﬁmrdnn

TREND Ny .
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