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INTISARI

Kedai Selasar adalah unit yang menjual berbagai produk makanan yang
berlokasi di JIn. Cempaka, No. 61, Gempol, Kecamatan Depok, Kabupaten Sleman,
Yogyakarta 55281. Dalam mempromosikan produknya, makanan dan minuman di
toko selasar hanya menggunakan foto atau gambar melalui Instagram.

Dalam mempromosikan produknya, Kedai Selasar mengalami beberapa
masalah, yaitu ada informasi yang tidak bisadisampaikan dengan media lama. salah
satunya belum mampu menggambarkan keunggulan tempat dan produk makanan
dan minuman. dari sini, penulis mengusulkan untuk membuat video iklan promosi
dengan kombinasi teknik pemotretan langsung dan gerak:. Grafis ramuan digunakan
untuk produk-di media lama.

Dari uraian diatas, penulis melakukan penelitian dengan merancang judul
video-dan membuat iklan video dengan teknik live shoot dan motion tracking,
sebagal media promosi di Selasar Store, penelitian ini diharapkan dapat menjadi
solusi untuk menyampaikan informasi tentang Kedai Selasar produk makanan dan
minuman yang belum bisa dikirim di media lama.

Kata kunci: Video Iklan, Promosi, Kedai Selasar, Live Shoot, Motion Tracking.
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ABSTRACT

Kedai Selasar is a unit that sells a variety of food products located on Jin.
Cempaka, No. 61, Gempol, Depok Subdistrict, Sleman Regency, Yogyakarta 55281.
In promoting its products, food and drinks at the selasar shop only use photos or
pictures via Instagram.

In promoting its products, Kedai Selasar experienced several problems,
namely there was information that could not be conveyed with old media. one of
them has not been able to illustrate the superiority of place and food and
beverage products. from-here, the authors propose to make a promotional
advertising video with a combination of direct and motion shooting
techniques.Mation graphics are used for products on old media.

from the description above, the writer makes a research with the video title
designing and making video advertisements with live shoot and motion tracking
techniques, as a promotional media at Selasar Store, this research can be expected
to be a solution for conveying information about Kedai Selasar food and beverage
products that have not been able to delivered in‘old media.

Keyword: Video Advertising, Promotion, Kedai Selasar, Live Shoot, Motion

Tracking.
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