BAB 1

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah
Promosi adalah upaya yang dilakukan untuk menyebarkan informasi guna
mendapatkan konsumen, Promosi san ntuk sebush perusahaan karena

-Illl; Ten i i atan "H’idm PIDFIIE
Gerbangmas ini me atkan teknik Live Hotion Graphic, 30 Camera
dan Tracking untuk menghasilkan video g ebih creative dan inmovative.

Dengan menggunakan tekmik Mosion  Graphic  diharopkan  bisa  lebih
menghidupkan video serta mengurangi rasa bosan dari video vang terlalu
monoton. Maka penulis membantu perusshaan untuk membuat project video
“Video Proflle Gerbangmas dengan Menggunakan Teknlk Live Shoot,
Maotion Graphic, 3D Camera dan Tracking sebagal Media Promosi™,
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1.2 Tujuan Penelitlan
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk:
a. Menghasilkan produk video profile yang creative dan innovative yang mampu
mencapai masyarakat publik.

Menerapkan ilmu yang diperoleh selama belajar di UNIVERSITAS
AMIKOM Yogyakarta pada bidang IT dan Multimedia.

2. Bagi Mahasiswa
Diharapkan dapat memberikan pengetahuan dan dapat dijadikan referensi
bagi mahasiswa UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta dalam studi
penelitian,

3. Bagi CV. NaZMa
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melalui produk perusahaan pada media sosial.
4. Bagi Masyarakat Luas
Dapat memberikan informasi tentang produk dan CV. NaZMa

1.6 Metode penelitian
1.6.1 Metode Pengumpular




1.7 Sistematika Penulisan
bab, yaitu sebagai berik
BAB 1 PENDAH

s . sifat konstruktif yang
Japat digunakan sehagii bahan peninjouan selanjutnya.

BH.'iSI ."'IJIII'- sl |;| D] .r'*"l'l'ﬂl brku-hirk: ymgm[iadi refrensi
atou acuan dalam penyusunan Tugas Akhir.
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