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MOTTO 

 

“Dedication, hard work all the time, and belief.”– Cristiano Ronaldo 

 

“A live should be like a tanker, keep on moving forward and not going back even 

though we know we will die” – Vika Analica 
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INTISARI 

 

Pacitan merupakan salah satu kabupaten dari provinsi Jawa Timur yang 

terkenal dengan wisata pantai dan guanya. Dimana ada salah satu pantai yang cukup 

terkenal di Pacitan yaitu pantai Banyu Tibo. Namun disisi lain, ada beberapa pantai 

yang memiliki keindahan yang tidak kalah jauh dari pantai Klayar tersebut seperti 

pantai Banyu Tibo.  

Keindahan banyu tibo ini tidak cukup dikenal oleh masyarakat. Hal ini 

dikarenakan keterbatasan promosi yang dilakukan oleh pemerintah setempat, pantai 

tersebut tidak cukup terkenal dikalangan masyarakat nasional maupun masyarakat 

Internasional. Dalam hal ini, penulis mengunakan tehnik multimedia untuk 

melakukan promosi pantai Banyu Tibo yang ada di Pacitan.  

Dimana multimedia merupakan cara yang tepat untuk mempermudah 

menyampaikan informasi dalam bentuk audio maupun video. Dalam era globalisasi 

saat ini, masyarakat lebih tertarik melihat tayangan video di bandingkan dengan 

surat kabar. Sehingga dengan adanya video promosi pantai Banyu Tibo ini, dapat 

menarik minat wisatawan untuk berkunjung ke pantai Banyu Tibo di Pacitan ini.  

 

Kata kunci: Teknik Multimedia, Pantai Banyu Tibo, Video Promosi 
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ABSTRACT 

 Pacitan is one of the districts in East Java province that famous with its 

beach and cave tourism. There is one of the beaches in Pacitan that quite famous 

such as Klayar beach. But on the other hand, there is a beach that has a good view 

besides Klayar beach such as Banyu Tibo Beach.  

The beautiful view of Banyu Tibo beach did not famous in society, it’s 

because of limited promotion by local government, the beach is not well known 

among the national society and the international society. In this case, the author 

uses multimedia techniques to promote the existing Banyu Tibo beach in Pacitan. 

 The multimedia is the right way to facilitate convey information in the form 

of audio and video. In the current era of globalization, people are more interested 

in seeing video shows in comparison with newspapers. So with the promotion, that 

can attract tourists to visit the beach. 

 

Keywords – Multimedia, Banyu Tibo Beach, Video romotion 


