BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Periklanan saat ini berkembang dengan sangat pesat, dilihat dari kualitas

maupun kreatifitas don belum lagi = 2 g pertumbuhan teknologi yang
semakin maju_sefiap saal Il :

:"'-”.“ =ngaruhi penonton uituk melakukan sesuatu,
yang disampaikan oleh iklan. Seksrang ini iklan padamedia televisi
gepat dalam hal penyumpaian, dibanding den
i, tudio dil. Hal ini dikarenakan televisi sudah menjadi bagis
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ﬂghﬂkﬂmng Pak Koes saal i y;-_';_.':___': mdlic

juga diangg itk suara, sedangkan calon
Kangumen membutikkar ORI SRR ditmwarkan, Disisi lain
kompetitor sudah melakukan promosi dengan berbagai cara. Bebek Goreng Pak
Koes belum memiliki video iklan yang dapat ditayangkan ditelevisi. sehingma
membutuhkan pihak lain yang dapat membuat media promosi dalam bentuk video
iklan tv. Media tersebut digunakan untuk mengembangkan media vang dipakai
sebelumnys menjadi media yang dapat memvisualkan produknya. Dari
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permasalahan tersebut penulis menawarkan diri untuk membantu pembuatan iklan
tv berbasis animasi 2D sebagai media promosi. Dengan animasi 2D dapat
menekan biaya produksi pembuatan iklan dan dapat mengilustrasikan sesuatu
yang sulit dan tidak bisa dijangkau dengan liveshoot Iklan animasi 2D juga
biasanya tidak terlalu kompleks schingga pésan yang dissmpaikan oleh iklan akan
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g iklan B ini

ada Bebek

tirumuskan adalah :

Bagnimana Cara Merancang Dan Membual
2D sy
1.3
Beberapa b
sebagai berikut.
|. Penelitian ini dilakukan di Bebek Goreng Pak Koes.
2. Tklan Bebek Goreng Pak Koes dibuat dengan animasi 2D.
3. Durasi Iklan yang ditampilkan adalah 30 detik.

4. Iklan ini akan dipublikasikan di RBTV.



5. Dalam pembuatonnya penulis menggunakan software ToonBoom
Harmony, Adobe PhotoShop CC 2017, Adobe Audition CC 2017, dan

Adobe Premiere CC 2018.
1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan dari pesglitian ini sebagai benkut:

»  Mampu mengembangkan diri dibidang animasi 2D
2. Manfaat Bagi Bebek Goreng Pak Koes

» Membantu Bebek Goreng Pok Koes dalam mempromosikan
produknya kepada konsumen.



» Membantu Bebek Goreng Pak Koes menambah jangkaun dalam
promosi secara luas.
3. Manfaat Bagi Universitas Amikom Yogyakarta

Melakukan pencarian informasi yang berkaitan dengan pokok
bahasan dan laporan skripsi ini melalui buku, materi perkuliahan,
website-website vang valid maupun catatan pribadi sebagai bahan
penunjang penulis skripsi ini.



2. Metode Analisis Kebutuhan
Matode Analisis Kebutuhan meliputi:
A. Analisis Kebutuhan Fungsional
B. Analisis Kebutuhan Non Fungsional
jwatan iklan televisi yang didalamnya

3. Metode perancangan dan pes

proses compositing terhadap semua gambar hasil animasi. Pada
tahap ini akan dilakukan pengkomposisian semua hasil produksi



untuk digabungkan menjadi suatu alur dengan ditambah sound
effect yang kemudian akan di rendering dan dijadikan file video
sehingga dapat dijalankan pada software video player

4. Metode Testing

aeilitlin; Yang dibagi tiap susunan bab d

latar belakang masalah, rumusan masaloh, batisan masalah, tujuan
penclitian, manfaat penelitian dan sistematika laporan.



2. BAB Il LANDASAN TEORI

bebernpa teori vang digunakan sebagai landasan untuk penelitian
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