BAB1
PENDAHULUAN

I.1.  Latar Belakang
Multimedia kini benar-benar hampir menguasai semua media komunikasi yang
sering kita gunakan. Bisa dilihat, mulsn dag telepon genggam yong sckarang sudah

@ata teks dan gambar yang diubah enjadi dota mlimedia, sehi
'-"1 1i i ]'i-'-"'.lrl ﬂl
ckarang banyak ditemui coffee shop di Yogyakarta yang fbesaing dalam

instagram sehingga kurang efektif Pihak Balakosa Caff ingin mempromosikan
dan III'EﬂEEﬂIIkIII infermast produkmva selam fivto I_:' melahit media iklan bﬂ“{-"‘

video agar lebih mudah dipshami sehingga dapat menarik perhatian kensumen. Akan
tetapi dalam pembuatan video, pihak Balakosa Caffee dan Co mengalami kendala pada
sumber daya manusia. [2]

Cara periklanan yang paling tepat adalah dengan menggunakan iklan instagram.
Karena instagram merupakan media promosi yang hits di jaman milenial sekarang,



Dengan menggunakan dua elemen kekuatan sekaligus yaitu asudio dan visual
menjadikan instagram sebagai media promosi yang sangat efesien. Sebush tayangan 60
detik saja akan dapat disaksikan serentak oleh puluhan juta bahkan ratusn juta pasang
mata di seluruh dunia. Instagram merupakan media sudio visual sehingga penonton
dapat melihat produk yang diiklankan di instagram secars maksimal. Pesan dari produk
dapat di komunikasikan dengan total, yaitu audio. visual. dan gerak serta hal ini mampu
menciptakan  kelenturan._bagi pekegja’ kreatif wntuk mengkombinasikan  gerakan.

. membuat  sebuah

da Balakosa Coffee

kan latar belakang masalah diatas, maka secara garis besar dapat di
nsalah yang akan diselesaikan dengan caramen
0 . TaEe Imwdm CD..

2. Penelitian dilakukan di Balakosa Caffe dan Co.

3. Pengujian yang akan ditampilkan berupa informasi hasil akhir pembuatan
video media iklan dengan menggunakan Teknik Motion Tracking dan Time
Remapping.

4. Iklan Balakosa Caffee dan Co berdurasi 59 detik.



5. Tahap akhir penelitian sampai penyershan video iklan ini kepada pihak

L4.  Tujuan Fenelltian

Tujuan dari penelitian ini adalah :

1. Membuat video iklan Instagram untuk Balakosa Caffee dan Co.

Komputer (S.Kom).
1.5.2. Bagl Universitas AMIKOM Yogyakarta
1. Dokumentasi karya ilmiah mahasiswa dalam bentuk laporan Skripsi.
2. Referensi penulisan karyn ilmish dalam bentuk laporan Skripsi bagi
mahasiswa yang sedang mengambil Skripsi.



1.5.3. Bagl Balakosa Caffee dan Co
Manfaat dari penelitian ini adalah :
|. Meningkatkan pengunjung Balakosa Caffee dan Co,
2. Mengenalkan tempat dan menu vang ada di Balakosa Caffee dan Co.
3. Sebagai media iklan Balakosa Caffee dan Co,
4. Supaya Balakosa Caffee da Co lebih dikenal masyarakat luas tidak hanya

| Caffee dan Co dengan coffee

menu dan sejarah singkat Balakosa Caffee dan Co.

3. Ohbservasl

Obervasi adalsh metode pengumpulan dota yang dilakukan secara langsung
terhadap objek yang diteliti vaitu Balakosa Caffee dan Co untuk kebutuhan
pengambilan gambaran-gambaran yang jelas tentang permasalahan peneliti.



1.6.2. Metode Pembuatan
I. Pra produksi. meliputi pembuatan konsep video dan pembuatan storyboard.
2. Produksi, meliputi pegambilin gainbar pods oljek seria perbustan Mation

Tracking dan Time remapping.

3. Pasca produksi, meliputing Editing, Color Grading, Rendering,

15 mwm bagian-bagian jrnng; ing berir

BABII : LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan masalah-masalsh yang mendasari penelitian,yaitu teori
yang ada kaitanya dengan penelitian, yang menguraikon secara umum tentang
pengetohuan dasar dan leknologi vang mendukong perancangan video iklan untuk

media promosi.



BAB IT1 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Dalam bab ini akan menguraikan tentang analisis yang digunakan, ide cenila
pada iklan, naskah, storyboard serta penerapan teknik motion fracking dan time

renepping.

BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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