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INTISARI

Promosi adalah upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk dan
jasa pada dengan tujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau
mengkonsumsinya. Dengan adanya promosi produsen atau distributor mengharapkan
kenaikannya angka penjualan.

Iklan adalah sarana untuk-mendukung media promosi. Periklanan di media
televisi merupakan kombinasi elemen visual dan audio. Tujuan iklan adalah agar
masyarakat tertarik untuk membeli atau menggunakan barang atau jasa tersebut.

Dengan membuat iklan Instagram, maka dapat memberikan suatu informasi
tentang Balakosa Coffee dan Co. Dimana didalam iklan Instagram ini berisikan tentang
informasi, gambar, dan video secara mendetail dan atraktif sehingga mampu untuk

menarik dan memudahkan klien memahaminya.

Kata kunci: Promosi, Iklan, Instagram
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ABSTRACT

Promotion is an effort to inform or offer products and services with the aim of
attracting prospective consumers to buy or consume them. With the promotion of

producers or distributors expect an increase in sales figures.

Advertising is a means to support promotional media. Advertising in television
media is a combination of visual and audio elements. The purpose of advertising is to

get people interested in buying or using these goods or services.

By creating Instagram ads, you can provide information about Balakosa Coffee
and Co. Where in this Instagram advertisement contains information, images, and
videos in a detailed and attractive manner so as to attract and facilitate clients to

understand.

Keywords: Promotion, Advertising, Instagram
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