BAB I

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Periklanan adalah hal yang akag

menjadi lebib hidup dan nyata. O :
Iabillma.ksmui.mmnkp&rhmm,m dlpﬁtmnmnhahmmtpennnmnunmk
mencoba hal yang ada pada tklan tersebut.

Di era modern seperti sekarang ini tanpa iklon para prodosen dan
distributor akan sangat suszh untuk menjual barangnya, sedangkan disisi lain para
pembeli tidak akan memiliki informasi yang memadai tentang produk. barang,
maupun  jasa yang tersedia di pasar. Jika sebuah perusahaan ingin



mempertahankan tingkat keuntungannya, maka ia harus melangsungkan kegiatan-
Kegiatan penklanan secara memadai dan secura terus menerus,

Hal tersebut belum dilakukan oleh STEREDS COFFEE YOGYAKARTA,
yang dapat dibilang sebush café baru yang berdiri pada bulan april tahun 2018,
beralamat di JI. Pandega Marta no.29 Yﬂg}'nlmm. Sehingga sangat memerlukan

Berdasarkan latar belakang diatas, maka nu permasalahan dalam
R i stakat “Bagaimana membuat video iklam Stereos Coffee

penelitian ini adualah

1. Penelitian ini dilakukan di Stereos Coffes Yogyakarta.

2. Iklan Stereos Coffee Yogyakarta berdurasi 1 menit 20 detik.

3. Pembuatan iklan menggunakan teknik fve shoot dan metion graphic.

4. Informasi vang disampaikan mencakup Sussana tempat, Produk,
Kelebihan dan Edukasi,



5. Hasil akhir akan diserahkan pada STEREOS COFFEE YOGYAKARTA
untuk ditampilkan dalam media sosial miliknya,

6. Penelitian ini sampai pada tahap video iklan diserahkan kepada pihak
STEREOS COFFEE YOGYAKARTA

7. Untuk Sofiware editing mengpunakon Adobe After Effect, Adobe
Tlustrator, Adobe Audition, Adobe Premiere dan Operating System
Windows 10,

151 Pengumpulan Data

Untuk memperoleh data atau informasi yang benar, relevan, dan akurat
sesual dengan permasalahan yang dihadapi, maka perlu adanya suatu metode yang
tepat untuk mencapai tujuan dalam penelitian, untuk itu penulis mengembangkan
beberapa metode pengumpulan data sebagai berikut:



a. Metode Observasi | Observation
Yaitu peneliti melakukan pengamaton secara langsung maupun tidak
langsung terhadap STEREOS COFFEE YOGYAKARTA untuk
mendapatkan point-point penting yang berhubungan dengan pembuatan
iklan.

. Metode Wawancara | frrervigwd

Yaitu pen '-.l|||| 1
s ..-: .:. " .j lna'..

1.5.2 Metode Perencanaai

meliputi perencanzan konsep, pendefenisian masalah. analisis binya, manfaat,
batasan sasaran video, merencanakan naskah, merancang grafik. dan lain-hal lain
yang patut untuk derencanakan.



1.5.3  Metode Analisis

Peneliti menggunokan analisis SWOT sebuah metode perancangan
strategis yang digunakan untuk mengevaluasi Strength (kekuatan), Weaknes
{kelemahan), Oppurtunity (kesempatan), Threat (ancaman), yang terjadi dalam
suatu proyek atau sebuah bisnis, untuk mengevaluasi produk sendiri maupun dari

Bab ini berisi tentang latar belakang masalash, rumusan masalah,
batasan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode
penelitian, metode pengumpulan data, dan sistematika penulisan

Bah 11 Landasan Teorl



Landadan teori yang ada di bab berikuinya ini berisikan lentang
beberapa teori yang digunakan sebagai landasan untuk penclitian
penulisan sknpsi, yaitu teori dasar multimedia yang berhubungan
dengan pembuatan iklan, elemen yang dibutuhkan dan langkah-
langkah dalam pembuatan iklan.

Bab 111 Anallsis dan Feran

nenguralkon tentang ga].‘]‘l]]m
fliing pembuatan iklan,

Bagisn ini memuat ketersngan dari buku-buku dan literatur-
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