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INTISARI 
 
 

 Pada saat ini perkembangan teknologi menjadi sangat cepat, 

menyebabkan peran multimedia menjadi sangat penting dalam banyak aspek 

kehidupan. Salah satunya, multimedia menjadi peran penting dalam 

mempromosikan perusahaan untuk memberikan informasi kepada konsumen. 

Teknik Motion Graphic dan Liveshoot dipilih diantara banyak teknik multimedia 

untuk mempromosikan Stereos Coffee Yogyakarta. 

 Stereos Coffee adalah salah satu dari sekian banyak cafe yang berada di 

Yogyakarta. Berdiri sejak tahun 2018, menjadikan Stereos Coffee tergolong masih 

sangat muda dalam bisnis cafe. 

 Saat ini Stereos Coffee melakukan promosi dengan cara beriklan melalui 

media sosial. Pada akun media sosialnya stereos coffee hanya menampilkan foto 

dan keterangan singkat. Perusahaan belum pernah membuat iklan yang berbentuk 

video. Penulis tertarik untuk melakukan penelitian Perancangan dan Pembuatan 

Iklan sebagai Media Promosi Stereos Coffee Yogyakarta. Agar perusahaan dapat 

dikenal masyarakat luas. 

 
 
Kata Kunci: promosi, video, live shoot, motion graphic, stereos coffee, 
coffeeshop 
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ABSTRACT 
 

 At this time becomes increasingly rapid technological developments, led 

to the role of multimedia to be very important in many aspects of life. One of 

them, multimedia is an important role for promoting a company to provide 

information to consumers. Motion Graphic Technique and Liveshoot is selected 

from among the many techniques in multimedia to promote Stereos Coffee 

Yogyakarta. 

 Stereos Coffee is one of the many cafes in Yogyakarta. Established since 

2018, making Stereos Coffee is still very young in the cafe business. 

 Stereos Coffee is currently promoting by advertising through social 

media. On his social media acccount, Stereos Coffee only displays brief photos 

and captions. The company has never been made video advertising. Authors is 

intrested in conducting research Designing and Making Advertising as a Media 

Promotion for Stereos Coffee Yogyakarta. In order for these companies may be 

known to the public at large. 

 
 

 
Keyword: promotion, video, liveshoot, motion graphic, stereos coffee, coffeeshop
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