PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN SEBAGAI
MEDIA PROMOSI PADA STEREOS COFFEE
YOGYAKARTA
(Studi Kasus: Stereos Coffee Yogyakarta)

SKRIPSI

disusun oleh

Fardian Gangga Ruwita
14.11.7742

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2020



PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN SEBAGAI
MEDIA PROMOSI PADA STEREOS COFFEE
YOGYAKARTA
(Studi Kasus: Stereos Coffee Yogyakarta)

SKRIPSI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai gelar Sarjana
pada Program Studi Informatika

PN
55

disusun oleh

Fardian Gangga Ruwita
14.11.7742

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2020



PERSETUJUAN

| 14.11.7742

NIK. 190302096




PENGESAHAN

SKRIPSI

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN SEBAGAI
MEDIA PROMOSI PADA STEREOS COFFEE
YOGYAKARTA

vang dipersiapkan dan disusun oleh

Fardian Gangga Ruwita
14.11.7742

telah dipertahankan di depan Dewan Pengujt
pada tanggal 20 April 2020

Susunan Dewan Penguji

Nama Penguji

Tonny Hidayat, M.Kom
INIK. 190302182

Sudarmawan, S.T., ML T
NIK. 190302035

Hastari Utama, M.Cs
NIK. 190302230

Skripst 1 telah diterima sebagai salah satu persvaratan
untuk memperoleh gelar Sarjana Komputer
Tanggal 29 April 2020

KETUA STMIK AMTKOM YOGYAKARTA

Prof. Dr. M. Suvanto, ML.AL
NIK. 190302001




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah
menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyakarta, 20 April 2020

Meterai

Fardian Gangga Ruwita

NIM. 14.11.7742



MOTTO

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya,”

-(Q.S. Al_Baqgarah: 286)-

Tidak peduli seberat apapun atau ti in untuk dicapai, kau tidak boleh



PERSEMBAHAN

Bismillahirrahmanirrahim.

Ucapan syukur tida akhir kepada Allah SWT atas segala nikmat dan
berkahNya. Shalawat beriring salam bagi nabi besar Muhammad SAW atas

teladannya.

Terima kasih sebesar-besarnya kepada Ibu, Bapak, Kakakku, dan Adik

Puspitalina atas doa yang selalu kalian berikan.

Kepada anak-anak kelas S1 TI-03 yang menjadi teman seperjuangan

selama di kota Yogyakarta ini.

Kepada keluarga “SGWNSQUAD” : Echsan Adytama, Muhammad Fikri
Hidayat, Novi Kristiani, Rama Ponture, Habib, Denny, atas semua doa dan

dukungannya, Klean smwa slalu istimewa!

Kepada keluarga “Too Dark Too Strong” : Echak, Octa, Uman, Ojak, Om
Koko, Awang, yang selalu memberikan dorongan untuk menyelesaikan tugas

akhir ini. A litle party never hurt anybody!

Kepada Dosen Pembimbing Hanif Al Fatta,S.Kom.,M.Kom yang selalu

membimbing dengan sangat baik.



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur diucapkan kepada Allah SWT atas rahmat-Nya dan

Sholawat beriring kepada nabi besar Muhammad SAW sehingga penulis diberikan

kelancaran untuk dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Perancangan dan

Pembuatan Iklan sebagai Media Promosi Stereos Coffee Yogyakarta” dengan

baik. Skripsi ini juga salah satu syarat kelulusan program studi Strata satu

Informatika Universitas Amikom Yogyakarta.

Dalam_pelaksanaan skripsi ini banyak pihak yang dilibatkan baik secara

langsung-maupun tidak langsung sehingga pada kesempatan ini penulis ingin

mengucapkan terimakasih kepada:

1.

Bapak Prof. M. Suyanto, M.M. sebagai Ketua UNIVERSITAS AMIKOM
Yogyakarta yang telah memberikan izin pelaksanaan skripsi.

Bapak Sudarmawan, M.T selaku Ketua Jurusan Informatika S1 reguler
UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta yang mengawal perjalanan
pelaksanaan skripsi yang penulis lakukan sehingga penulis bisa
menyelesaikan studi pada program studi Strata Satu Informatika
UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta dengan tepat waktu.

Bapak Hanif Al Fatta,S.Kom.,M.Kom selaku dosen pembimbing yang
telah memberikan kesempatan, motivasi, bimbingan ilmu, dan inspirasi
selama pelaksanaan skripsi. Kesabaran dalam menghadapi ketidaktahuan
panulis, serta kegigihan dalam membiming keterbatasan yang dihadapi
penulis, hanya bisa penulis balas dengan doa tulus semoga Allah SWT
selalu melimpahkan rahmat-Nya.

Bapak Tonny Hidayat, M.Kom Bapak Sudarmawan, S.T., M.T dan Bapak Hastari
Utama, M.Cs selaku dosen penguji yang memberikan wawasan baru dan
masukan berharga untuk perkembangan perbaikan skripsi.

Serta semua pihak yang membantu dalam penyelesaian pembuatan skripsi
ini.

Akhir kata penulis berharap semoga karya ini dapat diterima dan

bermanfaat bagi semua pihak. Penulis menyadari bahwa karya ini belum

Vi



sempurna, oleh karena itu penulis mengharapkan saran dan kritik membangun

untuk kemajuan ilmu pengetahuan bersama. Terimakasih.

Yogyakarta, 20 April 2020
Penulis,

Ruwita

vii



DAFTAR ISl

PERSETUJIUAN. ... e e e e [
PENGESAHAN. ... e e i
PERNY AT AAN . . e e e i
1Y (O I I PP i
PERSEMBAHAN . .. it e et e e e e e e e e ene e [
KATA PENGANTAR. ... ¢ ittt e e e i e i e e e e
DAFTAR IS] .. i s e e e e e b e I
DAFTAR TABEL. ..o e e et e b e Vi
DAFTAR GAMBAR. .. e e e e vii
DAFTAR LAMPIRAN. .. oo e e e e e e e e e eanaes viii
INTISARI . .o e e e e e vt e aae aae e iX
AB ST RACT .. e e X
BAB | PENDAHULUAN. .. ... it 1
1.1 Latar Belakang .........cooiiiiirii e e e e et s e e e aannen 1
1.2 RumMuUSan Masalah ..........oooeuieiiiiei i e e 2
1.3 Batasan Masalah ... 2
1.4 Tujuan Penelitian ..........oooiuieiii i e 3
1.5 Metode Penelitian ..........cooveiiiiiii i e e 3
1.5.1 Pengumpulan Data: . couveemiiecieae i iiie e ienenn, 3
1.5.2 Metode PErenCanaan............uueeeueeernnneennnaeennenneaenenns 4
1.5.3 Metode ANAIISIS........cvuvieieie e 5
1.5.4 Metode ProdukSi........c.vueeuiinie e e, 5
1.55 Metode TeSHING. ... v euienitie et aet et e e e e aeeee e 5
1.5.4 Metode Implementasi ...........ooeeveiiiiiiiii i, 5
1.5.3 Sistematika Penulisan..............cocooiiii i 5

viii



BAB Il LANDASAN TEORI.............cc...ee.

2.1 Tinjauan Pustaka ..............c.ooveivnnne.

2.2 Dasar TEOM....ouueeeee e

2.2.1

2.2.2

2.2.3

2.2.4

2.2.5

2.2.5

Konsep Dasar Multimedia......
2.2.1.1 Elemen Multimedia.....
2.2.1.2 Jenis-Jenis Multimedia.

2.2.1.3 Manfaat Multimedia....

Konsep Dasar Iklan..............

2.2.2.1 Pengertian Iklan.........
2.2.2.2 Jenis-Jenis Iklan.........

2.2.2.3 Periklanan................

2.2.2.4 Tujuan Periklanan.......

2.2.2.5 Kekuatan dan Kelemahan lklan Sosial Media.........

2.2.3.3 Teknik Pengambilan Gambar...........................

Konsep Teknik Live Shot...........cooooviiiiiiiiiiii e,

2.2.4.1 Sejarah Live Shoot......

2.2.4.2 Unsur Teknis dalam Live Shoot........................

Motion Grafis..............coooo ...
2.2.5.1 Definisi Motions Grafis

2.2.5.2 Elemen-Elemen Motion Grafis..........ccccvveeeenn...

2.2.5.3 Karakteristik Motion Grafis............ccovveieiiiii..

Metode ANALISIS. ...,

2.2.6.1 Analisis SWOT..........
2.2.6.2 Strategi Matriks TOWS

10
10

11
11

11
12
14
15

17
17

17
19

21
21

21

22
22

22
22

24
24
25



2.2.7  Memproduksi Iklan Sosial Media......................ccee.... 26
2.2.7.1 Tahap Pra-Produksi..........cccooviiiiiii e, 26

2.2.7.2 Tahap Produksi........c.covveiiiiiiiie i, 27

2.2.7.3 Tahap Pasca Produksi...............cooveiviiiiiennn... 28

3.1 TINJAUAN UMUML. ..ttt et e e e ea s S e e e eee e e aaeeen 29
3.1.1  Profil Stereos Coffee Yogyakarta........c......c.ccoeveeennn.. 29
2.1.2 Sejarah Singkat Stereos Coffee............ccoov i, 29
3.1.3  Struktur OrganiSasi.............cooeuviiersaiiine e iiiienee e, 30
3.1.4  L0go Perusanaan.............cceveiieeueiesienienaniaineeene e 30
3.2 Pengumpulan Data..........c.uiiii i e e e e e ea e 30
3.2.1  WAWANCAIA. .. . ov vttt it et et e v ee e e e e e aa e 31
3.2.2  ODSEIVASI ... cv ittt e e e 32
3.3 Analisis Masalah......... ..o 32
331 ANalisis SWOT ...ttt i e e e de e 32
3.3.2  HaSil ANaliSiS. .. ... i e 33
3.3.2.1 Faktor Internal...............cieviieiiiiiinni e ... 33

3.3.2.2 Faktor Eksternal.............ccooviiiiiii 34
3.3.2.3Strategi..ccueeeeeeiiii i 34

3.3.3  Analisis Kebutuhan Sistem.............ccocoovriiiniiiininenen. 37
3.3.3.1 Analisis Kebutuhan Informasi...............ccoveennnes 37

3.3.3.2 Analisis Kebutuhan Perangkat Keras................... 38

3.3.3.3 Analisis Kebutuhan Perangkat Lunak..................38

3.3.3.4 Analisis Kebutuhan Pengguna........................... 38

3.3.4  Studi Kelayakan..........cooeoie i e e 39
3.3.4.1 Kelayakan Teknis..........oooviiiiiiii e 39



3.3.4.2 Kelayakan Hukum
3.3.4.3 Kelayakan Operasional

3.4 PraProduksi.......cccoeiiie i,
341 1de KONSEP..ovuvveed i

3.4.2 Perancangan Naskah Video Iklan
3.4.3 Rancangan Storyboard Video Iklan

3.5 Media Penyampaian 1Klan............coooieiie i e
351 Jangkauan Media..........cooiv it e

4.1 Tahap ProdukSl... ..o e e e e e
41.1 Pengambilan Video Live Shoot

4.1.1.1 Perlengkapan Syuting
4.1.1.2 Proses Pengambilan Gambar..................cc.ce. ...

41.2 MEIreKam SUAIA. .. ..o vttt e e

4.1.3 Pembuatan Desain Grafis

4.1.4  Manajemen Fle.......occooiiiiiiieiicis et baneannans

4.2 Tahap Pasca ProdukSi.........c.vuvveieiie i cevieieei e e,
421 EAItING....ceee i

4.2.2  ANIMALING.....coiiiiiiiei e
4.2.3  Penggabungan Video, Audio dan Animasi
424  RENUEIING. ...ttt

4.2.4.1 Tampilan Hasil Video Iklan

4.3 Pembanasan. ... .c.uirie it e
4.4 Pengujian Vide0......cue it e e e e
4.5 SKala LIKEIT.....cooiieiieie e

4.6 Metode IMpPlementasi........couvveuiie e e e

Xi

42

46
46

47

47
48

48
50
52
52
55

56
S7

60
63
64
64

69
70
70



BAB V PENUTUP ... 77

5.1 KeSIMPUIAN ... ettt e e e e e 77
ST T - 77
DAFTAR PUSTAKA ... et e e e e e e e e e 79
LAMPIRAN 80

Xii



DAFTAR GAMBAR
Gambar 2.1 High ANgel... ..o e e 19

Gambar 2.2 Eye Level.........oooiiiii i 20

Gambar 2.3 LOW ANGel......oe 20
Gambar 3.1 Struktur OrganiSasi... ... ......ceiiee ceeeeeneeue e aenienienenanes 30
Gambar 3.2 Logo Stere0s Coffee ..oviniiie i i 30
Gambar 3.3 Screenshot akun Instagram Stereos Coffee........................ 32
Gambar 4.1 Kegiatan Implementasi..............c..coveiiiiiine it e 47
GaMDAN 4.2 KAMEIA. 1 euite et eeee e e e ee e e et re e e b e e e e eee 48

Gambar 4.3 Tripod.......ccc i e e e e e e et a2 49

Gambar 4.4 Lensa FiX 35MM . ...ttt aen e aenene e 49
Gambar 4.5 PeN T00N.........c.ou it e 49
Gambar 4.6 Shape tool.............cooiii 49
Gambar 4.7 Fill.....cc......ooo e 49
Gambar 4.8 Eyedropper tool...........ooi i e e 49
Gambar 4.9 Membuat DOKUMEN Baru.............ocbveeenineannnee e denenennnn 54
Gambar 4.10 Membuat Aset Peta Yogyakarta......c...eeeeiieunneennneinnnn.. 54
Gambar 4.11 Manajemen File...... ... 55
Gambar 4.12 Manajemen File Material Motion Graphic........................ 55
Gambar 4.13 Manajemen File VIdeo...........coi i, 56
Gambar 4.14 Manajemen File Storyboard............cocvvvieiie i, 56
Gambar 4.15 Sequence SEttiNg.........ov i 57
Gambar 4.16 RazOr TOOI.......vvui it e e e 58
Gambar 4.17 Effect Control Warp Stabilizer...................coocooiiniiis 58
Gambar 4.18 Nested SEQUENCE. ... ..oviue it ee e een 59

xiii



Gambar 4.19 COlOrING. .. ...t e e e e e 59

Gambar 4.20 Noise ReduCtion............covieiiiiieii i e e 60
Gambar 4.21 Membuat CompOSItION BarU..........cooevieereiieieenesieeseenenneens 60
Gambar 4.22 Tampilan Proses Import...........coooeviie i, 61
Gambar 4.23 Basic ANIMALION. .......u ittt 61

ppet Pin

Xiv



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Matriks SWOT ..o 26
Tabel 3.1 Analisis SWOT ... e 35
Tabel 3.2 Rancangan Storyboard.............covviiiiiiiiiiiiic e e, 42
Tabel 4.1 Proses Pengambilan Gambar. .. .coeu.oovvveveviiiieie i, 50

XV



INTISARI

Pada saat ini perkembangan teknologi menjadi sangat cepat,
menyebabkan peran multimedia menjadi sangat penting dalam banyak aspek
kehidupan. Salah satunya, multimedia menjadi peran penting dalam
mempromosikan perusahaan untuk memberikan informasi kepada konsumen.
Teknik Motion Graphie-dan Liveshoot dipilih diantara banyak teknik multimedia
untuk mempromasikan Stereos Coffee Yogyakarta.

Stereos Coffee adalah salah satu dari sekian banyak cafe yang berada di
Yogyakarta. Berdiri sejak tahun 2018, menjadikan Stereos Coffee tergolong masih
sangat muda dalam bisnis cafe.

Saat ini Stereos Coffee melakukan promosi dengan cara beriklan melalui
media sosial. Pada akun media sosialnya stereos coffee hanya menampilkan foto
dan keterangan singkat. Perusahaan belum pernah membuat iklan yang berbentuk
video. Penulis tertarik untuk melakukan penelitian Perancangan dan Pembuatan
Iklan sebagai Media Promosi Stereos Coffee Yogyakarta. Agar perusahaan dapat

dikenal masyarakat luas.

Kata Kunci: promosi, video, live shoot, motion graphic, stereos coffee,
coffeeshop
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ABSTRACT

At this time becomes increasingly rapid technological developments, led
to the role of multimedia to be very important in many aspects of life. One of
them, multimedia is an important role for promoting a company to provide
information to consumers. Motion Graphic Technique and Liveshoot is selected
from among the many techniques in.multimedia to promote Stereos Coffee
Yogyakarta.

Stereos Coffee is one of the many cafes in Yogyakarta. Established since
2018, making Stereos Coffee is still very young in the cafe business.

Stereos Coffee is currently promoting by advertising through social
media. On his social media acccount, Stereos Coffee only displays brief photos
and captions. The company has never been made video advertising. Authors is
intrested in conducting research Designing and Making Advertising as a Media
Promotion for Stereos Coffee Yogyakarta. In order for these companies may be
known to the public at large.

Keyword: promotion, video, liveshoot, motion graphic, stereos coffee, coffeeshop
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