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PERNYATAAN 
 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan karya 

saya sendiri (ASLI), dan ini dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah diajukan 

oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu institusi pendidikan tinggi 

manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang 

pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacuan 

dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka. Segala sesuatu yang terkait 

dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah menjadi tanggungjawab saya pribadi. 
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MOTTO 
 

• Selesaikan apa yang sudah kamu mulai. 

• Perbanyaklah waktu berkualitas.  

• Balas dendam terbaik adalah kesuksesan yang hakiki. 
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INTISARI 
 

Peacumber adalah salah satu coffee yang memiliki konsep yang friendly modern dan 

interior unik yang terletak di Jl. Kedawung, Nologaten, Caturtunggal, Kec.Depok, 

Kab.Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta 55281. Namun ada beberapa coffee dengan 

konsep sejenis yang ada di Yogyakarta. Oleh karena itu salah satu upaya untuk bersaing 

yaitu pemilihan media iklan yang digunakan. Semakin menarik iklannya maka akan 

semakin banyak konsumen yang akan datang. 

Selama ini Peacumber hanya diiklankan melalui media sosial seperti facebook, 

instagram, dan media sosial lainnya. Oleh karena itu dengan adanya media iklan berupa 

video dengan teknik motion graphics dan live shoot akan membantu menyebarkan 

informasi tentang Peacumber karena dapat menampilkan video, teks gambar dan suara 

secara bersamaan. Sehingga media iklan yang mengandung informasi tentang Peacumber 

akan lebih informatif. 

Pembuatan media informasi berupa video dengan motion graphics dan live shot 

memaksimalkan konsep cinematic. Sehingga iklan yang disampaikan tentang Peacumber 

akan lebih menarik. Setelah konsumen memahami pesan yang telah disampaikan pada 

iklan, konsumen akan datang ke Peacumber sehingga akan meningkatkan pemasukan 

Peacumber. 

 

Kata Kunci : Iklan, Instagram, Promosi 
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ABSTRACT 
 

 

Peacumber is one of the coffee that has a modern friendly concept and unique 

interior located on Jl. Kedawung, Nologaten, Caturtunggal, Kec.Depok, Kab.Sleman, 

Special Region of Yogyakarta 55281. However, there are several coffee with similar 

concepts in Yogyakarta. Therefore, one of the efforts to compete is the selection of the 

advertising media used. The more attractive the ad, the more consumers will come. 

So far, Peacumber has only been advertised through social media such as 

Facebook, Instagram, and other social media. Therefore, the presence of advertising 

media in the form of video with motion graphics and live shoot techniques will help 

spread information about Peacumber because it can display video, image text and sound 

simultaneously. So that the advertising media that contains information about Peacumber 

will be more informative. 

Making media information in the form of video with motion graphics and live shots 

maximizes the cinematic concept. So that the ads delivered about Peacumber will be 

more interesting. After the consumer understands the message that has been conveyed on 

the ad, the consumer will come to Peacumber so that it will increase Peacumber revenue. 

 

Keywords: Advertising, Instagram, Promotion


