BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Kemajuan leknologi adalah sesuatu yang tidak bisa dibindari dalam

ini, penguassan teknologi menjadi

negarn. Negarn  dikatskon maju jka  me

teknologi. Terobosan teknologi di bidang mikro-elektromika, bio teknalog,
telekomunikasi, komputer, internet, dan robotik telsh mengubah secara
mendasar cara- cara kita mengembangkan dan mentransformasikan teknologi ke
dalam sektor produksi yang menghasilkan barang dan jasa dengan teknologi
tinggi.[1]



Menurut Goenrock (2018} Cinematic adalah bagaimana Kita berusaha
mengelah  kualitas visual yang terdii dan warma, kecerahan, kontras,
ketajaman, mation blur, ruang tafam, eiek optic,grain, vignetle, fafo pencalavaan,

dan camera movement. Hosil shoot yang plakukon dengan kameru digital spapun

lebih mudah dimengerti oleh penonton. Dengan penyajian iklan dalam bentuk

video camera cinematic yang memperlihatkan produk-produk dari Coppie
Couple, kemudian didukung dengan menggunakan jenis-jenis Angel Kamera
Ohjektif, Angel Komera Subfekif, Angel Kamera Paint af-view, High Angel. Low

Angel, Extreme Close Up, Cloxe Up, Long Shot, Two Shot dan Group Shot, dan



Interior (INT) dan Exterior (EXT) untuk menonjolkan desain- desain dari
produk dan backsound untuk memperjelas tujuan dan maksud iklan. Oleh
sebabitumelaluivideoiklaniniakanlebihmaksimalmenyampaikaninformasiproduk
produk Coppie Couple sebagai promosi usaha yang dengan mudsh untuk
disebarluaskan secarn online maupun o




Gambar . 2Shoppic Distro Gopp
(Sumber : hitps://shopes co.id/cop
fun Pembuatan Video Tklan 30 Detik “Distra Coppie €

Batasan
Berdasarkan rumusan masalah di atas, untuk memfokuskan pembahasan

dalam hal penulisan ini membatasi ruang lingkup pembatasan, sebagai
Bkt



I, Durasi video iklan 30detik,

2. Video iklan ini merupakan video dengan teknik camera
cinematic dan jenis-jenis Ange! Kamera Objekiif, Angel
Kamera Subjekif, Angel Kamera Point of-view, High Angel,

A Tﬂ}’lﬂgdi |l|r~|5-- 1
. Screensho tayangan di youtube daninst

3. Supaya Distro Coppie Couple semakin dikenal oleh seluruh
masyarakat Yogyakarta dansekitamya.

4. Sebagai syarat mendapatkan gelas sarjana  computer
UNIVERSITAS “AMIKOM"Yogyakarta,



1.5 Manfaat Penelitian
Beberapa manfaat yang diperoleh dan adanya penelitian ini antara lain :
I. Dengan adanya video iklan ini, diharapkan meningkatkan minat
masyarakat khususnya daersh Yogyakarta untuk menggunakan

¢. Metode StudiPustaka
Studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun pencarian
data melalui internet dari sumber terpercaya dan valid untuk

mendapatkan pedoman atau bahan tembahan.



Lol Metode Anallsis

Analisis SWOT ( SWOT analysis ) yakni mencakup upaya-upaya untuk
mengenalkan kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang menentukan
kinerja perusahaan. Merupakan salah satu metode untuk menggambarkan kondisi

pengambilan gambar, mencari lokasi, menyusun anggaran biaya,
mencari/mengaudisi calon pemeran, dan atribut yang akan di gunakan,
2. Produksi



kebutuhan.
3. Pasca-produksi

Merupakan salah sutu tahap dari proses pembuatan filen. Tahap ini dilakukan
scteloh whap produks: film sclesm dilakukan. Peda twhap ini terdupar beberapa

Bab ini menguraikan dasar teori, vang dimulai dengan kajian pustaka, konsep
dasar pembuatan video iklan menggunakan teknik camera cinematic, serta
software-software vang akan digunakan dalam pembustan video iklan.



BAB T ANALISIS DAN PERANCANGAN

video yang akan dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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