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Distro Coppie Couple telah berdiri sejak 5 tahun yang lalu. Tempat ini 

menjadi tempat yang menjual kaos, jaket, dan kemeja pasangan yang unik dan 

menarik bertempat di Yogyakarta. Kemudian saya mempunyai ide untuk 

membuatkan video iklan untuk mengambil penelitian dan skripsi membuat iklan 

video dengan teknik kamera cinematik sebagai objek penelitian di Distro Coppie 

Couple karena barang yang dijual khusus baju pasangan dengan tujuan menjadi 

media promosi dan marketing. Tujuan pasarnya adalah untuk umur 17 hingga 30 

tahun yang suka menggunakan baju pasangan terutama mereka yang sudah 

berkeluarga agar lebih terlihat bergaya dengan menggunakan baju pasangan yang 

di produksi oleh Distro Coppie Couple. 
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 ABSTRACT 

 

Coppie Couple Distro has been established since 5 years ago. This place is 

a place that sells shirts, jackets, and shirts that are unique and attractive couples 

located in Yogyakarta. Then I had the idea to make a video advertisement to take 

research and thesis to make a video ad using cinematic camera techniques as an 

object of research in the Distro Coppie Couple because the goods are sold 

specifically for couples' clothes with the aim of being a promotional and 

marketing media. The purpose of the market is for ages 17 to 30 years who like to 

wear couple clothes especially those who are married so that they can look more 

stylish by wearing couple clothes produced by Distro Coppie Couple. 
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